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PAR JUNIOR ACHIEVEMENT LATVIA

Junior Achievement Latvia (JA Latvia) ir sabiedriska labuma organizacija un biznesa izgltibas eksperts Latvijas
skolas. JA Latvia ir ka tilts starp skolu un biznesa vides profesionaliem un atspériena punkts aktivu un mérktiecigu
jaunieSu sasniegumiem.

JA Latvia ir viens no 39 Junior Achievement Worldwide® tikla biedriem kop$ 1991. gada. Eiropas Komisija atzinusi
JA Latvia par vienigo pozitivo iniciativu Latvija. kas ilgtermina un metodiski nodrosina jaunieSiem uznémeéjdarbibas
izgltibu. JA Latvia katru gadu nodroSina Eiropa aprobétu un Latvijas vajadzibam pielagotu praktiskas biznesa
izglttibas programmu pieejamibu aptuveni 60 000 skolénu visa Latvija, visos izglitibas [imenos. Biedriba nodrosina
savu daltbskolu skolotajiem kvalifikacijas paaugstinasanas un talakizglitibas programmas gan Latvija, gan arzemeés.

JA Latvia vértibas ir pieredze, zinasanas un skats nakotnée.

JA Latvia misija ir veicinat Latvijas tautsaimniecibas attistibu, iesaistoties jaunatnes izglitoSana, uznémejspéju
veicinasana un jaunas uznémeéju paaudzes veidosana, macibu procesa sasaistot teorétiskas zinasanas ar praksi
atbilstosi ekonomikai Latvija, Eiropa un pasaulé.

JA Latvia meérkis ir pilveidot jaunieSu zinasanas un prasmes uznémeéjdarbiba, izmantojot praktiskas metodes visos
izglitibas limenos, lai raditu nakotnes starptautiskos liderus un nozaru ekspertus, kuri spétu paaugstinat Latvijas
konkurétspéju.

JA Latvia slédz sadarbibas ligumu ar izglitibas iestadi par programmu istenosanu skola, kur viena no piedavatajam
programmam ir ,,Skolénu macibu uznémumi” (SMU).




IEVADS

Par programmu un macibu metodi ,,Skolénu macibu uzpeémumi”

Skolénu macibu uznémums (SMU) ir skolénu veidots un vadits macibu uznémums, kura darbibai piemit izglitojoss
raksturs. SMU macibu noltkos pilda ista uznémuma funkcijas un darbojas reala vidé — skoléni razo un pardod
preces vai pakalpojumus. SMU nav juridiska statusa — tos parstav Junior Achievement Latvia un skola. SMU konsulté
un atbalsta SMU konsultanti/biznesa konsultanti.

SMU ka macibu metodes mérkis — SMU macibu metode ir interaktiva macibu metode, kura vérsta uz apzinatu,
mérktiecigu visu iesaistito pusu mijiedarbibu un lidzdarbosanos. SMU macibu metode ietekmé macibu satura
attistibu, kas paver lielas improvizacijas iespéjas pedagogam un skolénam.

Eiropas Komisijas izvirzitais mérkis paredz, ka ikvienam jaunietim pirms skolas absolvéSanas ir janodrosina
praktiska uznémejdarbibas pieredze. Ar skolénu macibu programmu skoléniem ir iespéja piedavat vismaz vienu
reizi praktiski izméginat uznémeéjdarbibu, pirms vini ir pabeigusi obligatas izglitibas kursu. No 15% l1dz 20% skolénu,
kas piedalijusies SMU programma vidusskola, vélak izveido pasi savu uznémumu. Tas ir apméram tris lidz piecas
reizes vairak neka Latvija kopuma.

Latvijas Republikas Izglitibas un zinatnes ministrija ir atzinusi So macibu metodi un rekomendé to izglitibas
iestadem ka uznéméjspéju attistosu un pilnveidojoSu macibu metodi.

SMU programmas mérkis — jaunas uznémeéju paaudzes un nozares ekspertu izglitoSana, macibu procesa sasaistot
teorétiskas zinasanas ar praksi.

SMU statuss — SMU nav juridiska statusa, registracija un uzskaite notiek JA Latvia. |kdienas darbibas uzraudziba
notiek izglitibas iestade SMU skolotaja — konsultanta vadiba.

Ja SMU nav registréts kopéja JA Latvia SMU registra un nav noslégts sadarbibas ligums ar JA Latvia par JA Latvia
programmu izmantoSanu macibu procesa, JA Latvia neuznemas atbildibu par Skolénu macibu uznémuma darbibu.
$ada gadijuma atbildiba par nodok]u likuma pieméro$anu un citos darjjumos uznemas izglitibas iestade.

SMU darbibas laika ir iespéjams piedalities SMU pasakumos CITS BAZARS, gadatirgos, festivalos un daudz un
dazados iedvesmojosos un izglitojosos seminaros un apmacibas, kur SMU bus iespéja prezentét un pardot savu
produktu, skoléniem —iepazities ar jauniem draugiem. Ja SMU bus iekluvis labako Latvijas SMU vid{, tad skoléniem
bus iespéja piedalities Latvijas SMU finala un nok|ut Eiropas SMU finala. Tad, kad macibu gads tuvosies beigam,
uznémums bus jalikvidé. Tas nozimé, ka SMU darbibas laiks bls beidzies un bis pienacis laiks dibinat istu
uznémumu.




Kapeéec veidot SMU?

Skoleénu macibu uznémumes ir pedagogiska metode, kas pamatojas uz praktisko pieredzi, kura iegita, vadot pilnigi
visu uznémejdarbibas projektu, un mijiedarbibu ar aréjo vidi.

Si darbiba Jauj jaunieSiem ne tikai apgit uznéméjdarbibas pamatiemanas, bet ar attistit personigas Tpasibas un
savstarpéji saistitas prasmes, kas k|Ust arvien svarigakas visiem, lai dzivotu un stradatu uz zinaSanam balstita
sabiedriba.

Uznemeéjdarbibas iemanas un tai raksturiga attieksme dod labumu sabiedribai pat tad, ja netiek izmantotas
uznémeéjdarbiba.

Veidojot skolénu macibu uznémumu, skoléns, audzéknis vai students iegust

Personigas iemanas un prasmes

Uznémeéjdarbibas prasmes

Portfolio veidoSana

jaunrades spégjas;

prasmi stradat komanda;
prasmi risinat problémas;
spéju uznemties apsvertu
risku un darboties riska
apstaklos;

saskarsmes prasmi;
neatlaidibu;

vaditspéeju;

kritisko domasanu;
pasapzinu;

SpE€ju uznemties iniciativu;
spéju uznemties atbildibu;
patstavibu;

prasmi pienemtindividualus
un grupu lémumus;

prasmi planot laiku un
ievérot terminus;

prasmi izvirzit merkus;

prasmi vienoties sarunu
cela;

projektu vadibas prasmi;
informacijas un

komunikaciju  tehnologiju
lietoSanas prasmi;
publiskas runas un

uzstasanas prasmi;

sava darbibas analizes un
planosanas prasmi;

vélmi uzlabot zinasanas un
veiktspéju.

izpratni, ka darbojas komercija un
ka tiek radita labklajiba;
uznémejdarbibai raksturigo
domasanu un komercialu ideju
radisanu;

ekonomikas pamatus;

pieredzi, kas saistita ar galvenajam
uznémejdarbibas funkcijam;

tirgus izpétes veiksanu;

biznesa plana vai biznesa kanvu
izstradi;
uznémuma
vadisanas;
cilvéekresursu vadibas;

izpratni par finansu jautajumiem;

dibinasanas un

budZeta izstrades un resursu
sadales;
razoSanas izmaksu un pelnas

apréekinasanas;

gramatvedibas;

tirgzinibas;

daliba izstadés un SMU pasakumos
CITS BAZARS;

pardosanas un pirkSanas metodes;
administrativas proceddras;
komercialas sarakstes, dokumentu
un parskatu noformésanas;
biznesa kontaktu veidosanas;
darijuma tikSanas vadisanas
prasmes.

ierakstu CV par darbibu
skolénu macibu uznémuma;
iespéju iegut apmaksatu
studiju vietu Biznesa
augstskola Turiba, ja ieguta
1. vieta Latvijas skolénu
macibu uznémumu finala

vidusskolu grupa (Jauno
uznémeéju dienas);

iespéju iegut JA Latvia
Sertifikatu, kas dod
priekSrocibas,  iestajoties
Latvijas augstskolas
(vidusskolas laika ir
jaizveido vai jadarbojas

skolénu macibu uznémuma,
jaizspelé simulacijas spéle
TITAN un japiedalas Enu
diena);

péc SMU programmas
beigSanas, iespéja kartot
Eiropas Uznéméjdarbibas
eksamenu un ieglt
starptautiski atzitu
sertifikatu.




1. SOLIS. RADI SAVU IDEJU!

Ideju generésana

Lai izveidotu Skolénu macibu uznémumu, ir nepiecieSama biznesa ideja —ideja par preci/pakalpojumu, ko piedavat
paterétajiem.

Katra darbiba, katrs rezultats sakas ar ideju, tomér biezi nakas dzirdéet jedzienu ,slikta ideja”. Ka 1sti atskirt labu ideju
no sliktas? Labu biznesa ideju raksturo tas nepiecieSamiba patérétajiem (pieprasijums), pelna, efektiva razosana
u.c. faktori.

Lai raditu patieSam labu Skolénu macibu uznémuma ideju, ir nepiecieSams savienot to, kas ir nepiecieSams
patérétajam, ar to, kas vislabak padodas Skolénu macibu uznémuma veidotajiem.

KUR RAST BIZNESA IDEJU:

hobijs, kas parveérsts biznesa ideja;

ideja, kas aizguta un péc tam - uzlabota;

produkts - problémas, ar ko saskaraties ikdiena, risinatajs;

veic inovativu ideju pétijumu interneta;

nebaidies izejmaterialus pirkt interneta veikalos no citam valstim, tacu atceries, ka gatavu produktu
iegadaties un pardot ka savu ideju nedrikst.

Atceries—tavam SMU produktam irjabUt ar pievienoto vértibu.

|deju generésanas metodes:

Prata vetra — grupas dalibnieki izsaka savas idejas, diskusijas vaditajs pieraksta tas visiem redzama
vieta.

Brivais ritenis — grupas dalibnieki spontani stasta savas idejas, un pierakstitajs visu fiksé.

Aplis — pierakstitajs katram |Gdz izteikt ideju; dalibnieks drikst teikt ,garam", ja neko nevar izdomat,
tacu vajadzetu veikt vairakus aplus, lai visiem bitu iespéja dot savu ieguldijumu un radit péc iespéjas
vairakideju.

Klusa ideju generésana — visi savas idejas uzraksta uz lapinam un iesniedz pierakstitdjam. So procesu
var atkartot, laiiegltu péciespéjas vairak ideju.

Acgarna ideju generéSana — apsver visu to, kas NEstradatu. Sastada sarakstu un tad apdoma, ka
visus negativos aspektus parvérst pozitivajos.

Diskusijas pamatnoteikumi:

nekadas kritikas par citu idejam;

drosi drikstizverst citu teikto, tacu nedrikst partraukt citu runataju;

kadam japieraksta runataju kartiba (ja kads grib izteikties, pace| roku, diskusijas vaditajs pieraksta
secibu, kada runataji drikstés izteikties).

Faktori, kas janem vera, izvéloties biznesa ideju:

pieprasijums;

pasizmaksa;

razoSanas gaita;

nepiecieSamie darbinieki, to prasmes;
ietekme uz apkartéjo vidi.




Ja tev vislabakas idejas rodas vienatne, tad pamégini iejusties potenciala klienta loma. Katrai idejai uz lapas
pieraksti plusus un minusus! Novérté savu ideju objektivi, izsverot visu labo un slikto! Nebaidies llgt ari kada tuva
drauga, vecaka vai skolotaja padomul! lespéjams, ka sarunu laika radisies kada vél labaka ideja.

ATGADINAJUMS

Aizliegts veidot SMU, kas nodarbojas ar:
e ieroCu un municijas razoSanu un tirdzniecibu;
e tabakas izstradajumu, alus un alkoholisko dzérienu raZzoSanu un tirdzniecibu;
e azartspélém un deritbam;
e apdrosinasanu, finansu starpniecibu un bankas pakalpojumiem;
e operacijam ar nekustamo Tpasumu;
e autotransporta iegadi un talakpardoSanu, ka ari komercparvadajumus ar autotransportu vai citiem
transporta lidzekliem un veidiem;
e precdu/pakalpojumu parpirksanu bez pievienotas vértibas radisanas $aja procesa.

JA Latvia patur tiesibas nelaut veikt SMU registraciju, ja rodas Saubas par SMU planota produkta vai pakalpojuma
atbilstibu SMU programmas uzdevumiem.

Ar partikas produktu un lauksaimniecibas izstradajumu razoSanu un tirdzniecibu atlauts veidot visparéjo un
profesionalo izglitibas iestazu SMU, kuru darbibu apstiprina PVD atlaujas un skolas specifika*.

*Par so punktu sikaka informdcija ir pieejama SMU Nolikuma, kas atrodams profilos.

ledvesmas konference “Uzdriksties uzvaret!”

Uznémeéjdarbibas iedvesmas konference #Uzdriksties uzvarét norisinas LIAA Tstenota projekta “Inovaciju
motivacijas programma” ietvaros un ikgadéji tiek rikota oktobra ménesi. Konference pulcé ap 5000 daltbnieku no
visas Latvijas un tas laika skoléniem ir iespéja iedvesmoties no Latvija spilgtakajiem uznémeéjiem un personibam,
lai uzdroSinatos izméginat spékus uznéméjdarbiba vai jebkura cita sava sapna istenosSana.

Video no iepriekséjo gadu iedvesmas konferencém skatami JA Latvia skolénu un skolotaju profilos.

Aktualo informaciju mekléjiet www.jalatvia.lv.

Inovativu un tehnologisku precu/pakalpojumu Skolénu macibu uznémumu (SMU) izveides
un attistibas virziens

Inovacijam ir vajadziga pareiza vide un cilveki. Lai ieviestu jauninajumus, nevar bat tuvredzigs un meklét péc
iespéjas lielaku pelnu Sodien. Ir jaspéj saglabat skatu uz lielaku meérki - pasauli, kas nekad nebis tada pati péc Si
jauninajuma ieviesanas.

Junior Achievement Latvia (JA Latvia), Printful un RTU Rigas Biznesa skola (RBS) izsludina augstas pievienotas
vértibas produktu programmu - inovaciju izglitibas platformu Skolénu macibu uznémumiem, kuras ietvaros
komandas, kam ir liels redzéjums un kas ir gatavas mainit pasauli, gls dazadas atbalsta iesp€jas.

Inovaciju izglitibas platforma |auj skoléniem pilnveidot savas uznémejspéjas, praktiski uzsakt tehnologijas balstita
produkta izstradi. Tas ietvaros tiek organizétas inovaciju nometnes, digitalas pratibas un programmeésanas
vebinari, nodrosinats pieredzéjusu tehnologiju un biznesa ekspertu atbalsts skoléniem un ari vinu pedagogiem visa
macibu gada garuma.




Aicinam jis domat par produktiem, kuriem pamata ir inovativa ideja:
e Produkts atSkiras no konkurentu produktiem, veikts esoSajam produktam pamanams uzlabojums.
e Inovativs/tehnologisks produkta dizains un/vai iepakojums vai pati ideja, produkta
pielietojums/izmantosanas veids.
e Inovacija/tehnologija ir jauna vai butiski uzlabota produkta (preces vai pakalpojuma) vai procesa,
jaunas marketinga metodes vai jaunas organizatoriskas metodes ievieSana uznémeéjdarbiba, darba
organizacija vai uznémuma aréja komunikacija.

Piemeétri, virzieni, kuros Skolénu macibu uznémumi varétu stradat:
e programmeésana;
e procesu automatizacija;

jauni tradicionalo produktu razoSanas veidi;

e jaunas pieejas klientu pieredzei;

ilgtspéjigi risinajumi un produkti;

vides risinajumi.

Vairak par iespéjam piedalities $aja programma meklgjiet www.jalatvia.lv

SMU darbibas idejas Latvija un arzemes
Latvijas SMU idejas

RaZosana: parnésajami telefonu ladétaji, skanas pastiprinataji, koka mébeles un saimnieciba noderigi izstradajumi,
koka taurini, skarienjitigie cimdi, galda spéles, risinajums interaktivajam tafelem, paligierice augu laistiSanai,
transformeéjami spilveni celosanai, daudzfunkcionali priekSauti, velosipedu sédeklu parvalki, skimborda déeli,
spilveni ar iebuvétiem skalruniem, atstarojosas somas velosipédiem, cepures no atstarojoSiem diegiem, kahoni,
spiekis ar iebuvetu sensoru,
kas bridina par tuvuma
esosSiem objektiem.
Pakalpojumi: modes skates,
pasakumu organizésana,
tdrisma  marsruti,  koku
stadiSana péc pasutijuma, DJ
pakalpojumi, zinatnes Sovi
bérniem, vistu iznomasana
un olu piegade, sadarbibas
un komunikacijas
nodarbibas bérniem.



http://www.jalatvia.lv/

Idejas no citu valstu SMU pieredzes

RaZosana: mugursoma slépém, suvenirglazite no lavas, drosibas gaismas velosipédiem, pavargramatas ar regionu
édieniem, pulksteni no vinila platém, Zurnalu galdini no stikla un tuk§am dzérienu bundzam, turétaji tukso
polietiléna maisinu uzglabasanai, spéles apmacibai un tlrismam, telefonu ladétajs ar saules baterijam, ziepes ar
iestradatam rotallietam, lietotas auto riepas parvéerstas dizaina mebelés, zobubirste ar iepilditu zobu pastu,
pildspalvaariestradatusmarzuflakoninu, rokasspradze, kas nosaka UV staru stiprumu, augstu uzturveértibu saturosi
circenu krekeri, pudeles ar papildus trauku uzkodu glabasanai, maisini, kas saglaba aug|us svaigus.

Ja ir izgudrots kads inovativs tehnisks risinajums, tad ta ideju ir nepiecieSams patentét pirms tas prezentéts
publiski pasakumos.




Patentésana

Jair radusies inovativa ideja — kads tehnisks risinajums vai izgudrojums, kads vél nav radits, — tad noteikti ir jaapsver
patentésanasiespéjas.

Nacionalais patents — uz nacionala patenta pieteikuma pamata pieskirts Latvijas patents. Nacionalais patents
ir speka tikai valsti, kura tas pieskirts.

Eiropas patents — saskana ar Eiropas patentu konvenciju uz Eiropas patenta pieteikuma pamata Eiropas patentu
iestades pieskirts patents. Eiropas patents ir ekvivalents nacionalajiem patentiem valstis, kuras tas ir apstiprinats
(pieteicgjs izvélas valstis). Tas nozimég, ka ar So patentu izgudrojums bis patentéts izvélétaja valsti, tacu ne visa
Eiropas Savieniba.

Ka SMU Dream Sleep ieguva dizaina patentu savam produktam jeb
“Viss sareigitais, ka parasti, izradas arkartigi vienkarss.”
Mairis Gailums, SMU Dream Sleep

Sakuma, pirms grasies iesniegt dizainparauga pieteikumu, noteikti vajag izpétit, vai tieSam Latvija nekas tamlidzigs
nav registréts vai izgudrots. Latvija registrétos dizainus vari apskatit Seit.
Kad esi dross par to, Tev atliek tikai nofotografét un/vai izveidot skices savam izgudrotajam
dizainam. Fotografijam jabut uz A4 formata lapam noteiktos izméros (vairak par fotografiju un
skicu noforméjumi skaties Seit).
Kad fotografijas un/vai skices gatavas, nemot lidzi ari pieteikumu jadodas uz LRPV un
jaiesniedz atbildigajam personam. Protams, par visu ir arT jamaksa, tacu, ja esi skoléns vai
students, ir [idz pat 75% Iétak neka juridiskai personai.
Tad, Tev atliek gaidit, kad Tavs dizainparaugs tiks apstiprinats.
Kad uz noradito e-pastu bus atnacis apstiprinajums Tev atkal bis jadodas uz LRPV péc
registracijas apliecibas. Tagad, Tavs izgudrotais dizainparaugs Latvija ir aizsargats un Tu vari
justies dross, ka neviens Tev to nenozags!

Visu nepieciesamo informaciju, par to, kas ir jadara, lai iegtu dizainpatentu var atrast Latvijas Republikas patentu
majas lapa Irpv.lv, sadala - dizainparaugi.

Par cita veida patentiem, plasaka informacija, ka ar1 cita noderiga informacija pieejama Latvijas Republikas Patentu
valdes majas lapa, ka ari www.likumi.lv-,Patentu likums".



http://databases.lrpv.gov.lv/database3/index.aspx?lang=LV&id=371
http://www.lrpv.gov.lv/lv/dizainparaugi/ka-registret-dizainparaugu
http://www.lrpv.gov.lv/dizainparaugi/veidlapas
https://www.lrpv.gov.lv/lv/dizainparaugi/ka-registret-dizainparaugu
http://www.lrpv.lv/
http://www.lrpv.lv/
http://likumi.lv/doc.php?id=153574

2. SOLIS. KOMANDAS VEIDOSANA

Komanda—saliedéta cilvéku grupa, kas strada vienotam mérkim ar vienaduizpratni par lietam, ar nopietnu atbildibas
sajutu parkopéjiem mérkiem.

Loti svarigs faktors, lai SMU darbiba batu veiksmiga, ir labas komandas izveidoSana un tas, lai katram
dalibniekamir zinamavina loma un pienakumi grupa. Minimalais SMU dalibnieku skaits ir 2 cilveki, ieteicamais 3-5.

Veiksmigs komandas darbs ir viena no veiksmiga biznesa atslegam. Ja komanda valda nesaskanas, ka ari tas
daltbniekiem pietrikst spéju un prasmju, pat ideala ideja var nek|ut par veiksmigu biznesu. Veidojot komandu,
ir loti svarigi izvéléties tas dalibniekus péc to spéjam un prasmém, nevis péc personigajam simpatijamun
draudzibas. Protams, ir svarigi, lai komandas biedri var sastradaties un uzticéties viens otram. Skaidrs, ka grupa
vienmer ir aktivaki un pasivaki dalibnieki, un tas janem véra, sadalot amatus. Dodot grupas dalibniekiem iespéju
uznemties atbildibu par norisém grupa un arpus tas, pieaug cilvéku piederibas sajuta un atbildiba par grupas
likteni. Turklat, ja pienakumu sadale ir bijusi veiksmiga, tad noteikti uzlabosies darba efektivitate un bls iespéja
stradat arilielakos projektos.

Ja Saubies par komandas biedru izvéli, konsultéjies ar savu skolotaju/SMU konsultantu. Skolotaji ir tie, kas no malas
redz kadas ir skolénu spéjas un prasmes, ka ari maka stradat komanda. Atceries, ka pienakumu sadales meérkis nav
radit maksligas nodarbinatibasiliziju, bet gan veicinat un attistit SMU darbibu un darba efektivitati!

Grupa un komanda

Komanda vienmer ir grupa, bet grupa ne vienmeér ir komanda. Lai izveidotu labu komandu, ir jasaprot
atSkiribas starp grupu un komandu:

Pazimes Grupa Veiksmiga komanda
Intereses Katram individualas intereses Visus vieno kopigs uzdevums
Merkis Meérki ir atskirigi Visiem ir kopigs mérkis
Prioritates Piederiba grupai nav bitiska Daliba komanda ir svariga
Darba _ Briva un nesaisto3a Stingra un saistosa
organizacija
Motivacija Aréja motivacija —ta jadara lek$éja motivacija —ta vélos
Konkurence Dalibnieki konkureé sava starpa Konkurence vérsta uz aru
Komunikacija Dalé&ji atklata Atklata informacija
Uzticiba Maz savstarpéjas uzticibas un palausanas uz grupu Izteikta savstarpéja Eé’ﬂchﬁgrl}és un palausanas uz

Miti par labam komandam (LK):

e L|Kvaldavienpratiba unvisidoma lidzigi;

o LKnekad netrikstlabuideju, untainevajag palidzibu no malas;

e LKneviensnestridas, un taja nav konfliktsituaciju;

e LKirviensizteikts lideris, kur§ nosaka komandas virzibu un prioritates;
e LK dalibniekinekad nepienem nepareizus |émumus un nek|idas.

Patiesiba par labam komandam (LK):

e LKtasdalibniekijutas droSiun varizteikt viedoklus, kuri nesaskan ar vairakuma viedokli;
e LKvadibuunlideralomuuznemastas, kurs ir vispiemeérotakais un kompetentakais, nevis ambiciozakais;




e LKtasdalibniekivar atlauties atzit savas kltdas un neveiksmes ari publiski;
e LKzinasavuspéjuunkompetencu limeni—tanevarvisuizdaritideali;
. LK dalibniekiir sp&jigi objektiviizvértét cits cita darbu, noradot gan uz kljidam, gan panakumiem?

L saturs nodalai no: Valdis Vanags, Velga Dislere, Rinalds Rudzitis, ,JaunieSu organizacijas vaditaja rokasgramata”, LIP, Riga, 2005, 47 — 50 Ipp

Pienakumu sadale

Amats leteicamas prasmes un ipasibas Pienakumi/atbildibas
e plano un vada SMU darbibu,
uznémuma sédes
e ir atbildigs par smu dokumentiem/
.. . atskaitém
e stratégiska domasana L o
. - e koordiné darbinieku darbu
e darba/laika planosanas prasme o .
_ - e parstav SMU intereses kontaktos ar
e labas lidera dotibas _ )
. v oy sadarbibas partneriem
. e produkta razoSanas parzinasana N - .
Direktors e analizé kludas un noverté sasniegto

e prezentésanas/uzstasanas prasme

¢ radoSa domasana

e skaidra vizija par uznémuma
nakotni un attistibu

e koordiné sadarbibu ar biznesa
konsultantu/skolotaju/mentoru

e sagatavo vaditaja atskaiti

e direktoram ir jauzklausa ari paréjo
vaditaju un darbinieku viedoklis, un
nedrikst aizmirst, ka stradat komanda
ir efektivak, neka stradat vienam

Gramatvedis

e labas matematikas zinasanas

e prasme darba ar datoru (ms excel,
hw gramatvedibas sistéma)

e rilpiba un precizitate

e veic regularu finansu uzskaiti

e paraksta un izraksta visus ¢ekus
e uzkraj visus ¢ekus un rékinus

e atbild par smu naudu

e sagatavo finansu atskaites

e komunikabilitate

e radoSa domasana

e nestandarta domasana

e labas ziméSanas un veidoSanas

e sastada unisteno marketinga planu
e meklé jaunus un  efektivakus
pardosanas celus un metodes

Marketinga prasmes, - _
vaditajs o oy e riko reklamas kampanas
dizaina veidosanas prasmes . s _ - _.
) veido cenu uzskaiti, apmaca pardeveéjus
organizatora prasmes . )
L .y e sagatavo marketinga atskaites
e konkréta produkta razoSanas
gaitas parzinasana
e sagatavo razoSanas/pakalpojumu
sniegSanas planu
e iepérk izejvielas un darbarikus
.. . e parbauda produktu
RaZo%anas e stratégiska domasana

dalas vaditajs

e atbild par efektivu razoSanas procesu
un izpildes terminiem

e atbild par droSibas noteikumiem
razoSanas laika




Veidojot komandu, ir jablt gatavam saskarties art ar konfliktiem. Bet ir svarigi atceréties, ka konflikts pats par sevi
nav nekas slikts. Negativas sekas izraisa konfliktu nerisinasana.

VEIDOJOT KOMANDU, ATCERIES:

e izvélies komandas dalibniekus, kuri ir motivéeti, parada savas prasmes un vélas sasniegt kopéju
komandas meérki;

e komandu veido no cilvékiem, kuriem ir dazadas prasmes un iemanas;

e kad runa ir par veiksmigu komandas veidoSanu, ir svarigi, lai visi dalibnieki zina, kas tiek sagaidits no
komandas kopuma un kads ir vienotais komandas mérkis;

e nosaki katra komandas dalibnieka lomu un pienakumus;

e izlem, kas bus komandas lideris, ja tas nebusi Tu pats, un parliecinies, ka si persona ir loti motivéta un
atbalsta komandas ideju un meérki.

Konflikti grupa'

Par konfliktu tiek uzskatita jebkura pretéju viedoklu sadursme.

Klasiski izSkir 5 konfliktu risinasanas veidus

1. Spéeka stratégija. Konflikta viens uzvar, otrs zaudé. Uzvar stiprakais, tas, kuram vairak argumentu, resursu un
nekaunibas. ST stratégija raksturo pilnigu nerékinasanos ar cilvéciskajiem faktoriem vai sadarbibas iespéjam
nakotng, josituacijatiek atrisinata, pilnibaignorejot otras pusesintereses.

2. Izvairi$anas stratégija. Te nav ne uzvarétaju, ne zaudétaju. ST stratégija parasti tiek izmantota, kad neviena
no pusém nav parliecinata, ka spés uzvarét konflikta, vai art konflikts ir parak nepatikams, lai to risinatu. Lidz ar
to konflikts ,,dzivo” savu dzivi nerisinats — ka skabarga pirksta, it ka ta mums netraucé, esam pat apradusi ar tas
eksistenci, taCu patiesiba ,skabargas” vieta turpinas ,iekaist” un vienmeér, kad pusém bis nepiecieSams sadarboties,
atgadinas par savu eksistenci.

3. Vienpuséja piekapsanas stratégija. Saja stratégija tiek ziedotas savas intereses labu attiecibu dé|, bet pretrunas
saglabajas — viens uzvar, otrs zaudé. Sadi gadijumi parasti ir saistiti ar emocionalu attiecibu fonu, kad esam gatavi
upurétsavasintereses citu laba.

4. Abpuséja piekapsana stratégija. ST stratégija ir labi atpazistams veids, ka atri un salidzino$i efektivi atrisinat
radusas pretrunas, katrs atsakas no dalas savuintereSu konflikta atrisinasanas labad.

5. Sadarbibas stratégija. Si stratégija prasa visvairak laika un pacietibas, tadu rezultata uzvar abas iesaistitas puses,
jo Seit tiek respektétas abu pusu patiesas vajadzibas. Tas nozimé, ka saruna ir dzila un atklata, lai saprastu, kur
slépjas patiesas nesaskanas un kapéc cilvéki nevar vienoties.

Praktiski ieteikumi konfliktu risinasanai

Runat par to — ja starp cilvekiem pastav kadas nesaskanas, domstarpibas, tad par to ir jaruna, citadi atrisinajums
naviespéjams.

Noskaidrot lietas butibu —dazreiz konflikti rodas ari parpratumu un komunikacijas k|Gdu de| - cilveki viens otru nav
sapratusi vai parpratusi, interpretéjusi situaciju no savas redzes viedokla, tapéc ir |oti svarigi noskaidrot, par ko
Istiir nesaprasanas.




Neiespitéties un paskatities uz to objektivi — cilvekiem dazkart ir raksturiga iespitésanas, pieméram, “Soreiz
nepiekapsos, jo jauiepriek$éja reize piekapos”. Noderigi ir art noskaidrot, kapéc otrs dara tiesi ta un kadiir vina merki.

Apdomat, vai ,,soma” nav kads ,vecs produkts” — $i ir lidziba par to, ka attiecibas ir kads senak nenokartots
jautajums. Ja pastav kada neatrisinata probléma pagatné, tad aritair jaatrisina.

Izvairities no konflikta — dazkart nesaskanu tuvoSanos var paredzét, un $ados briZos ir svarigi izrunat visu, kameér tas

nav nonakusas [idz nopietnam konfliktam.




3. SOLIS. LAIKA PLANOSANA

Viena no nopietnakajam problémam cela uz kadu meérki ir nepareiza laika izmantoSana un tai sekojoss laika trakums.
Laiks nav atjaunojams, tapéc ir svarigi to izmantot lietderigi, saplanojot laiku atpatai, draugiem, gimenei, ka ari
macibam un darbam.

Jarekinas ar to, ka papildu pienakumi prasa ari papildu laiku, pacietibu un atteikSanos no kaut ka cita, ar ko cilveki
nodarbojas brivajalaika.

Padomi, ka labakizmantot un saplanot savu laiku:

lzveido darbu sarakstu;

dienas vai nedélas beigas pieraksti nakamaja perioda izdaramos darbus, vissvarigakos rakstot
pirmos;

katru paveikto darbu izsvitro no saraksta, nepabeigto darbu ieraksti nakamaja saraksta;

nosaki darbu veikSanas beigu terminus;

parbaudi tuvako dienu grafiku, parliecinoties, vai darbiem ir atvéléts pietiekami daudz laika;

ja ir veicams kads apjomigaks darbs, tad sadali to sikakas dalas, katrai dalai nosakot savu izpildes
terminu;

neatliec neko uz pédéjo bridi, steiga bieZi vien darbi tiek paveikti pavirsak;

svarigako daritad, kad jaties vismoZzak;

darot darbu, padoma, ko var izdartt pie viena, ietaupot laiku;

paredzisev un citiem ,balvas” par labiizdaritiem darbiem;

nedari visu viens, ir lietas, ko veiksmigi vari uzticét saviem komandas biedriem.




4. SOLIS. UZNEMEJDARBIBAS UZSAKSANA

Komercdarbibas forma

Lai uzsaktu jebkura veida uznémeéjdarbibu, vispirms ir jaizvélas péc kadiem principiem tiks stradats, kada bas
parvaldes forma, ka tiks pienemti lémumi, kada mantiska un tiesiska atildiba bis visam iesaistitajam pusém un kam
un ka tiks sadaltta pelna. To visu nosaka uznémeéjdarbibas forma.

Latvija ir iespéjams registrét dazadu veidu uznéméjdarbibas formas:
e individuala darba veicéjs (patenta maksatajs);
e pasnodarbinata persona;
e individualais komersants;
e personalsabiedriba:
e pilnsabiedriba;
e komanditsabiedriba;
e kapitalsabiedriba:
e sabiedriba ar ierobezotu atbildibu (SIA);
e akciju sabiedriba (AS)

Sabiedriba ar ierobezotu atbildibu (SIA) — kapitalsabiedriba, kuras kapitalu var veidot ieguldijums gan manta,
gan nauda. Sabiedribai var bat art viens dibinatajs. SIA pamatkapitalu veido dalibnieku iegulditais TpaSuma —
kapitala dalas. SIA priekSrociba ir ta, ka iegulditajs atbild tikai ar uznémuma ieguldito mantu, nevis visu vinam
piederosSo. Dalas dod dalibniekiem tiesibas piedalities parvaldé un sanemt sabiedribas pelnu —dividendes, bet
sabiedribas likvidacijas gadijuma — likvidacijas kvotu. DividenZu lielumu nosaka péc vienosanas dalibnieku sapulcé.

SIA parvaldiveic dalibnieku sapulce, kas regulé statitus, iecel valdi, lemj par darbibas partrauksanu;
valde, kuruievel dalibnieku sapulce.

SMU nav Latvija atzita uznéméjdarbibas forma, tiem nav juridiska statusa. SMU Latvija parstav Junior Achievement
Latvia un tos var dibinat tikai daltbskolu skoléni. JA Latvia veic SMU uzskaiti un kontrolé to darbibu.

Plasaka informacija par to ka atsSkiras uznéméjdarbibas formas Latvija, skaties Latvijas Republikas Uznémumu
registra majas lapa.

Dibinataji

SMU var dibinat 2 cilvéki, tacu ieteicamais skaits ir no 3 [idz 5. Piedaloties SMU pasakumos CITS BAZARS, gadatirgos
un izstadées, minimalais SMU daltbnieku skaits ir 2 cilvéeki. SMU dibinataji un darbinieki nenozime vienu un to pasu.
Tapat ka Tstam uznémumam, art SMU var bat vaditaji un padotie.

Par dibinatajiem parasti klUst tie grupas dalibnieki, kuri ir idejas iniciatori un ir visieinteresétakie uznémuma
dibinasana unregistrésana.

SMU gadijuma maksimalais dibinataju skaits ir 5 skoléni, tacu darbinieku skaits nav ierobezots, tas nozime, ka
SMU dibinasanas dokumentus aizpildisiet maksimums 5 skoléni, ta¢u produkcijas razoSana Jums var palidzet
neierobeZots skaits darbinieku.



https://www.ur.gov.lv/lv/
https://www.ur.gov.lv/lv/

Uznémuma logo un nosaukums

Uznémuma nosaukums un logo/zimols ir |oti svarigs reklamas elements, jo tair galvena uznémuma atpazisanas zime.
Tas var sniegt gan labu, gan sliktu pirmo iespaidu, tapéc rupigi japardoma, kads tas bis. Uznémuma nosaukumam
jabit skaidri saprotamam un viegli iegauméjamam, nedrikst lietot cienu aizskaroSus vardus, jaizmanto latinu
alfabéts.

Labs logo:

vienkarss uz saprotams;

viegli iegauméjams;

nemainigs;

universals;

rada asociaciju ar konkréto darbibas sféru, ideju, misiju;
bez bilzu sagatavém (pieméram no Clip Art vai google.com).

Lai smeltos iedejas savam logo apskati dazadas logo veidoSanas majas lapas, pieméram,_logomaker.com,
canva.com u.c..

Labs nosaukums:

atspogulo uznémuma nodarbosanas veidu un raksturu;
atskiras no lidzigu uznémumu nosaukuma;

nav parak gars;

ir saprotams arisvesvalodas;

veicina produkta reklamésanu;

neraisa divdomigas asociacijas;

ir viegli iegauméjams.

Pirms nosaukuma un logo izveides uzzini ko vairak par dazadiem psihologiskajiem ,trikiem”, pieméram,
labakajiem krasu salikumiem un to nozimém! Ir pieejamas ari dazadas programmas un majas lapas, kuras var
izveidot savu logo.



http://www.logomaker.com/

5. SOLIS. SMU REGISTRACIJA WWW.JALATVIA.LV

Kadirzinams, ar ko SMU nodarbosies un kuri cilvéki bis SMU komand3, ir pienacis laiks registréties vortala jalatvia.lv.

1. solis. Skolénam ir jaizveido savs profils jalatvia.lv. Ja skolénam ir vecaks par 13 gadiem, tad skoléna profila
apstiprinasanu veic tikai skolotajs. Ja skolénam ir mazak par 13 gadiem, tad profilu apstiprina gan skolotajs, gan
vecaks vai jauniesa likumigais aizbildnis - ievadot vecaka vai aizbildna vardu, uzvardu un aktivu e-pasta adrese, uz
kuru tiks nosUtits uzaicinajuma e-pasts. Nem véra, ka var paiet laiks, kamér skolotajs un vecaki apstiprina Tavu
profilu, ne vienmeér tas notiks taja pasa diena, kad iesuti SMU registracijas pieteikumu!

2. solis. Kad ir izveidots katra skoléna - komandas biedra individualais profils, aicinam registréet SMU. Tikai viens
dalibnieks no komandas aizpilda SMU registracijas anketu un pievieno paréjos dalibniekus. Lai darbinieku varétu
pievienot SMU, skolénam ir jabUt registrétam jalatvia.lv pie ta pasa skolotaja, pie ka registréjies tas, kurs SMU
registre. Katrs SMU dalibnieks var vienlaicigi bit registréts un uzaicinats darboties tikai 1 SMU.

Lai izveidotu sava SMU profilu, ir nepiecieSams ievadit (So iespéjams izdarit péc skoléna
registréSanas jalatvia.lv lapa, kad vinu ir apstiprinajis skolotajs):

e SMU nosaukumus;

e produkta aprakstu (Iidz 300 zimém);

e produkta nozari;

e darbibas laiku;

e izglitibas pakapi;

e meérkauditorija (I/dz 300 zimém);

e preces/pakalpojuma cenas veidosanos;

e planotos ienémumus no SMU darbibas;

e pievienot paréjos SMU dalibniekus(maksimalais dibinataju un darbinieku skaits ir 5).
Vadot ieksa datus, aizpildi pieteikumu pakapeniski, nelecot pari aizpildamajiem laukiem, lai registracija noritétu
péc iespéjas veiksmigak!

3. solis. Tiek sagaidits, kad visi komandas biedri ir apstiprinajusi vai noraidijusi dalibu SMU. Péc ta SMU anketu
iespéjams iesniegt skolotajam - SMU konsultantam, kas So anketu apstiprina vai noraida. Péc skolot3ja
apstiprinajuma pieteikums nonak izveértéSana JA Latvia biroja.

4. solis. JA Latvia izskata pieteikumu 3 darba dienu laika un to apstiprina vai noraida. Ja SMU netiek apstiprinats,
JA Latvia sazinas ar SMU vaditaju, lai precizetu informaciju, kas nepiecieSama SMU apstiprinasanai. SMU, kas razo
partikas vai kosmétikas/higiénas preces, ir nepieciesams papildus aizpildit anketu par produkta sastavu un
produkcijas razosanu.

5. solis. Pec JA Latvia SMU apstiprinasanas SMU ir pieejama registracijas aplieciba, kas ir jaizdruka un jaiedod
parakstit atbildigajam skolotdjam/SMU konsultantam un izglitibas iestades vaditajam. Si aplieciba ir janem Iidzi uz
visiem CITS BAZARS pasakumiem.

Svarigi, lai e-pasts, ar kuru skoléns registréjas jalatvia.lv, ir aktivs un to regulari parbauda, jo tas talak kalpos
Junior Achievement Latvia un SMU sazinai.

Sadala, Labot profilu” iriespéjams:

e mainit SMU nosaukumu;
e pievienotundzéstregistrétos darbiniekus (vortalaiespéjams registrét [idz 5 SMU dalibniekiem).



http://www.jal.lv/

6. SOLIS. BIZNESA PLANOSANA

LaiTstenotu biznesa ideju, ir nepiecieSams visu izplanot un paredzét. Vislabakais veids, ka to izdarit, ir rakstit biznesa
planu. Lai registrétu SMU, ir jaizveido biznesa plans, ja tada informacija sanemta no skolotaja, un, registréjot SMU
www.jalatvia.lv, ir nepiecieSams aizpildit noteiktas formas SMU biznesa idejas pieteikumu - informaciju par SMU,
kas jasaskano ar savu skolotaju, SMU konsultantu. SMU darbibas plano$ana var izmantot ari Biznesa kanvas vai
Swedbank izveidoto SMU biznesa planosanas riku - Biznesa skicu riku interneta vietné biznesaskices.|v.

1. Biznesa plans ir dokuments, kura ieplano uznémejdarbibu noteiktam laika posmam. Biznesa planam ir jabat
konkrétam, pardomatam, jaatspogulo pasreizéja situacija un nakotnes perspektivas, ka arijauzsver uznémeéjdarbibas
stipras unvajas puses.

Biznesa plans ir SMU darbibas planotajs, kura tiek aprakstits:

e kadsbus piedavatais produkts;
e katastiksrazots;

e kaunkam tastiks pardots;

e cikplanots nopelnit.

Dokumentu noformésanas pamatprincipi

Dokuments - jebkura veida un materialaierakstitainformacija, ko rada, sanem un uzglaba jebkura Latvijas Republikas
valsts parvaldes institicija, valsts un pasvaldibu iestade, uznémums, uznémeéjsabiedriba un uznéméjsabiedribu
apvieniba, ka ari sabiedriska un religiska organizacija (turpmak teksta ,,organizacija") vai fiziska persona?

Visiem dokumentiem jabat rakstitiem latvieSu literaraja valoda, nedrikst lietot Zzargonu, pieméram, baigi forss,
vienkarsrunasvardus, pieméram, loti smuks.

Atstarpes no malam

Labamala—1cm, kreisa mala—3 cm, noaugsas unapaksas—2cm.

Burti

Fonts—Times New Roman/Arial.
Izmérs virsrakstiem—14-16 pt. (Times New Roman), 12-14 (Arial).
Izmérs parejam tekstam—12 pt. (Times New Roman), 10 (Arial).

Lapaspusu numurésana

Dokumentos, kurus noformé uz divam vai vairakam lapam (lappusém), sakot ar otro lapu (lappusi), tas
attiecigi numuré ar arabu cipariem. Lapas (lappuses) numurs rakstams katras lapas (lappuses) augséjas vai
apaks$éjas malas vida vai labaja pusé bez jebkadam papildu zimém.

Interpunkcija

Aiz nodalu virsrakstiem punktu nelieto.

Jebkuram dokumentam ir jabat parskatamam, tapéc, ja kaut ko uzskaiti, tad ieteicams izmantot
teksta atzimésanu vai numurésanu (Bullets and Numbering) un citus teksta izcelSanas panémienus
(Bold, Italic, Underline). Svarigs ir art darba vizualais noformé&jums.

Biznesa plana katras lapas aug$éja vai apak$éja start vari ievietot SMU logo.

2,,Dokumentu juridiska spéka likums”, tiessaistes resurss, http://www.likumi.lv/doc.php?id=210205, skatits 14.08.2012.
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Pamatskolas SMU biznesa plana struktura

Titullapa

Uznémuma apraksts

Uznémuma nosaukums, logo
Atrasanas vieta (adrese)
Kontaktinformacija

Komandas apraksts

(SMU dalibnieku vards, uzvards, amats)
Produkta apraksts

Produkta raksturojums

RaZoSanas gaita

Marketinga plans

Reklamas veidi (afisas pie stenda, skolas, bukleti)
Vietas, kur SMU tiks reklaméts (gadatirgi, skolas)
Planota mérkauditorija (kas pirks produktu?)

Ar ko SMU atskirsies no konkurentiem

Finansu plans

Cenu veido$anas

Planoto ienémumu un izdevumu aprékins
Pielikumi

Kopsavilkums

Lai vairak uzzinatu par pamatskolas biznesa planu, iesakam izmantot JA Latvia izdoto darba burtnicu par Skolénu
macibu uznémumu veidosanu 4.- 6. klasei un 7.- 9. klasei.

Vidusskolas SMU biznesa plana struktura

ﬂznémuma apraksts \

Produkta apraksts
Komandas raksturojums
Tirgus analize
Mérkauditorija
Konkurentu analize
Marketinga plans
Finansu plans

Sakuma un beigu bilance
Cenu veidoSanas

Naudas plusma
Pelnas/zaudéjumu aprékins

N /

Lai vairak uzzinatu par biznesa planu, iesakam izmantot JA Latvia Biznesa plana veidoSanas pamatprincipus.




Vidusskolas SMU biznesa plana nodalu raksturojums

Kopsavilkums

Kopsavilkums ir biznesa plana iss apkopojums. Kopsavilkuma garums ir 1 Ipp. Kopsavilkuma melnrakstu var rakstit
pasasakuma, tau péc biznesa plana uzrakstiSanas noteikti bls, ko papildinat un labot.

NepiecieSama informacija:

SMU nosaukums (pilns nosaukums un komercdarbibas forma) — par SMU komercdarbibas formu ir
jaizvélas SIA (sabiedriba ar ierobezotu atbildibu), jo SMU darbibas principi, vadibas struktdra,
atbildiba par ieguldito mantu un uznémuma mantu atbilst SIA noteiktajiem pamatprincipiem;
juridiska adrese — par SIA juridisko adresi uzskatama tas vietas adrese, kura atrodas sabiedribas
vadiba, tatad ar1 birojs; ikdiena juridiska adrese ir adrese, uz kuru uznémumam tiek satits pasts, ka
ari vieta, uz kurieni nepiecieSamibas gadijuma dodas personas, lai satiktu kadu no SIA vadibas; ta ka
SMU nav juridiska spéka un SMU dalibnieki ir skoléni, tad ka SMU juridiska adrese ir jamin skolas
adrese;

SMU dibinataju vardi, uzvardi, amati — SMU dibinataji ir SMU biznesa plana sastaditaji;

SMU darbinieku saraksts (ja ir kadi darbinieki, kas nav dibinataji, viniem bis nepiecieSams Darba
ligums);

produkta apraksts, svarigakas Tpasibas;

lielakie konkurenti (privatpersonas, uznémumi, kas piedava tadu pasu vai lidzigu produktu) un tas, ar
ko SMU bis paraks par tiem — jamin SMU darbibas un produkta prieksrocibas salidzinajuma ar
konkurentu

produktu vai pakalpojumu, pieméram, cena, kvalitate, uzcenojums, attieksme pret klientu, piegade
majas utt.;

mérkauditorija — nosauktas SMU mérka grupas, t.i., tas sabiedribas grupas (pieméram, bérni, skoléni,
pieaugusie, pensionari, bezdarbnieki), kas bis potencialie SMU klienti;

galvenas marketinga aktivitates — jasniedz neliels priek$stats par SMU vizualo télu un to, kadas
marketinga aktivitates tiks izmantotas, lai popularizétu SMU un produktu (bukleti, vizitkartes,
reklama socialajos tiklos, reklama skolas radio utt.);

SMU sauklis/devize/mérkis —ir labi, ja ir kads sauklis vai devize, kas cilveékiem asociéjas ar uznémumu;
pieméram, Jelgavas Spidolas gimnazijas SMU ,Atsopsid”, kas raZoja atstarojoSas kurpju Snores,
sauklis bija ,Esi vienmer stiligs, koss, nenobraukts un cela dross!”;

planotie ienémumi, izdevumi, pelna — Sie finansu raditaji sniedz galveno prieksstatu par to, vai
uznémuma darbiba ir izplanota, vai tas sniedz pelnu, ka ari vai planotie raditaji ir reali un pamatoti,
kas savukart liecina par to, vai visa SMU darbiba ir izplanota pardomati.

Uznémuma apraksts

Sis nodalas mérkis ir sniegt biznesa plana lasitdjam (potencidlam investoram, bankas parstavim, SMU gadijuma
— arf JA Latvia parstavim) informaciju par uznémumu. St nodala ir ka izvérsta uznémuma vizitkarte. Nepieciedama
informacija:

SMU nosaukums (pilns nosaukums un komercdarbibas forma);

juridiska adrese—ta ka SMU navjuridiska speka un SMU dalibniekiir skoléni, tad ka SMU juridiska adrese
ir jaminskolas adrese;

kontaktinformacija (telefons, e-pasts);

skolas nosaukums, kuru SMU parstav;

SMU dibinataji, darbinieki un vinu amati;

1ss darbibas apraksts —janosauc, ar ko SMU nodarbosies, proti, kadu produktu piedavas, jamin labakas
produkta 1pasibas, janorada, kadas bus galvenas pardosanas formas — Junior Achievement Latvia
pasakums CITS BAZARS, pasutijumi, interneta veikals;
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e SMU darbibas meérkis. Domajot par SMU mérki, nem véra socialo atbildibu, ,zalo” domasanu,
labdaribu, to, kadu labumu SMU darbiba var sniegt sabiedribai!

Produkta apraksts

Detalizéti jaapraksta prece un/vai pakalpojums, ko piedava SMU. Informaciju var apkopot gan teksta, gan tabulas.
NepiecieSama informacija:

e produkta nosaukums un ta ipasibas — ja produktam ir kadas Tpasas fizikalas vai kimiskas TpasSibas
(smarza, tekstdra, viegli parstradajams, ekologisks u.c.), tad tas ir janosauc un japamato to
nepiecieSamiba un tas, ko patérétajs ieglis no Sim 1pasibam;

e produkta nepiecieSamibas tirgl, patérétaju ieguvumu raksturojums;

e produkta aizvietotajpreces esamiba vai neesamiba (prece, kuru iespéjams lietot, patérét tapat ka
kadu citu preci. Parasti patérétaji ar maziem ienakumiem patérinam izmanto to preci, kurai ir zemaka
cena);

e produkta razoSanas vai pakalpojuma sniegSanas gaita — jaapraksta, ka produkts tiks razots, no
kurienes tiks ieguti izejmateriali.

Vizuali pievilcigaku $o nodalu padara produkta zimé&jumi, skices, fotografijas un citi vizualie materiali. kvienam SMU
batu savam produktam javeido prototips, lai parbauditu, ka produkts strada “dzive”.

Lai parskatamiizklastitu informaciju, variizveidot $adu tabulu.

1. prece 2. prece

Kadas pircéja vajadzibas apmierina?

lesainojums

Dizains

Kalposanas ilgums

Serviss

Pieejamais apjoms

Komandas raksturojums

Sis nodalas mérkis ir parliecinat lasitdju, ka tiei $ada komanda ir vislabaka attiecigajam produktam un SMU.
NepiecieSamainformacija:
e visudarbinieku vardi un uzvardi, ienemamie amati un pienakumi;
e to darbinieku prasmju un iemanu apraksts, kas apliecina un pamato vinu atbilstibu savam amatam
(daliba arpusskolas aktivitatés, panakumi konkrétos macibu priekSmetos).
Lai parliecinatos, vai par katru nepiecieSamo darbu ir kads atbildigais, sastadi planoto darbu sarakstu.
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Dalibnieka Dalibnieka Dalibnieka Dalibnieka Dalibnieka

vards, uzvards vards, uzvards vards, uzvards vards, uzvards vards, uzvards
un izpildes un izpildes un izpildes un izpildes un izpildes
termin3 termind termin3 termin3 termin3

SMU vaditajs
Ideju generésana

Produkta attistiSana

Produkta funkcijas

Produkta dizains
(t.sk. iepakojums)

Produkta razosana

Lietotaju izpéte

Tirgus izpéte

Finansu plans

Zimola izveide

Marketinga
stratégija
Marketinga
materialu (t.sk.
stenda) dizains
Komunikéciia
socialajos tiklos
Majas lapas izveide,
produkta ievietoSana
Junior Achievement
Latvia kataloga.

SMuU
attistibas/izaugsmes
stratégija
Pieteiksanas un
dokumentu
sagatavosana
gadatirgiem
Produkta pardosana
gadatirgos

Stenda iekartoSana
gadatirgos

SMU finansu
uzskaite SMU
darbibas laika (t.sk.
katra gadatirg)

Atbildigais par SMU
g’kasg'

Tirgus analize

Sis nodalas mérkis ir paradit, ka SMU apgis tirgu — noteiks savu tirgus segmentu, nozares specifiku,
mérkauditoriju, konkurentus. Visiem faktiem ir jabidt pamatotiem, pardomatiem un objektiviem.  NepiecieSama
informacija:

e jaatbild uzjautajumiem—kade| pirks, cik pirks, kad pirks, kur pirks;

e pircéja, patéretaja motivacija, izvéloties piedavato produktu (pakalpojumu);
e tirgu ietekméjosie faktori, nozares specifika;

e cik lielu tirgus daJu uznémums varétu ienemt.

Nebaidies no starptautiskas sadarbibas! Ar Enterprise Without Borders programmas palidzibu vienkarsi
vari iegit starptautiskas sadarbibas pieredzi.
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Meérkauditorija

Saja apak3nodala pamatoti jaizklasta, kadas cilveku grupas (pieméram, bérni, jauniesi, pieaugusie,
pensionari, bezdarbnieki u.c.) izvélésies attiecigo produktu un kada iemesla dél. Japarada, ka pastav tirgus un
patérétaji, kurus interesé attiecigais produkts. NepiecieSama informacija:

e planota mérkauditorija un tas sadalijums —informacijai jablt apkopotai tabulas un/vai diagrammas,
ka arrteksta.

Produkta pirkSanas intensitate

Auditorija Vecums, gadi Biesi Vidaji biei Reti Loti reti
Bérni 7-11
Pusaudzi 12-15
Jauniesi 16-25
Pieaugusie 26 -60
Pensionari 60-...

Mérkauditorijas segmentésanu (daliSanu) var veikt péc dazadam metodém (vecums, aktuala probléma, dzivesstils
u.c.). Jo precizaku segmentésanu veiksiet, jo vienkarsak un efektivak varésiet analizét grupu un pielagot sava SMU
marketinga stratégiju konkrétas grupas “ietekmésanai”. Apzinoties, kas tieSi So produktu pirks, jlus varésiet

izveleties pareizo veidu, ka veidot reklamu un kurus komunikacijas kanalus izvéléties.

Konkurentu raksturojums

Lai gan lasitajs, gan biznesa plana rakstitajs vislabak varétu salidzinat uznémumu ar konkurentiem un saprast,
kadu vietu SMU ienem starp reali dibinatiem uznémumiem un kads potencials ir SMU attistibai, vislabak ir
izanalizétlielakos konkurentus, ka ari salidzinat SMU ar Siem konkurentiem.

Kritériji, pec kuriem uznémumitiks salidzinati, jaizvélas, nemot véra produktaipasibas:
e kvalitate;
e ceng;
e sortiments;
e atraSanasvieta;
e uzglabasanasnosacijumi;
e garantijas laiks;
e serviss (apkalposana);
e produktalietosanasértums/parocigums;
e iepakojumsu.c.

NepiecieSamainformacija:
e 3lielakie konkurenti, to atrasanas vieta, cenas, priekSrocibas un trikumi (sortiments, serviss, kvalitate,
attieksme pret klientu);
e pamatojums, ar ko SMU labaks par konkurentiem;
e aprakstits, ar ko SMU plano atskirties no konkurentiem;
e nosauktikritériji, péc kuriem konkurenti tika salidzinati.
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Lai salidzinajums btu parskatamaks, informaciju variievietot tabula.

Konkurentu salidzinajums

Produkta raksturojums SMU nosaukums 1. konkurents 2. konkurents 3. konkurents

Atrasanas vieta

Personiga apkalposana

Vizitkartes

Citi reklamas veidi

lepakojums

Majaslapa

Sortiments

Materials

Kvalitate

Serviss

Ir/nav ekologisks

Cena

Atceries, ka konkurenti ir jebkuram produktam! Var bt tieSi un netiesi konkurenti. Lai salidzinot giitu objektivakus
rezultatus, vari aptaujat ari klasesbiedrus un draugus.

SMU zimols

Zimola stratégijas izstrade ir viens no sarezgitakajiem marketinga plana uzdevumiem. Zimols un ta stratégijas
izstrade ir viens no batiskakajiem parbaudijumiem, tomér tas ir viens no galvenajiem soliem uznémuma
korporativas identitates izveide.

SMU dalibnieku diskusija apspriezami jautajumi:
e Kadair SMU un ta produkta vizija un misija?
e Kadas vertibas pauz SMU produkts?
e Kadas emocijas vélaties radit potencialajos klientos, redzot SMU reklamas un publikacijas?
e Kads varétu bt SMU vizualais téls (krasas, noskana, simboli)?

Zimols ir Jisu SMU manifests, jeb véstijums pasaulei. ZImols sevi ietver stastu par SMU rasanos, vértibas,
viziju, misiju, unikalitati utt. SMU krasam, grafiskajiem simboliem, vizualajam noforméjumam —tam visam ir
jasasaucas ar Jusu SMU vestijumu pasaulei.

Zimola izveidé varat iedvesmoties pétot gan vizualo izteiksmes lidzeklus (krasu, formu) nozimi un ietekmi uz
cilvéku psihi, gan nozares uznémumu zimola identitates.

Marketinga plans

Sis nodalas mérkis biznesa planairizplanot visas marketinga aktivitates. Nepieciesama informacija:
e Pardosanas kanali — gadatirgi, mazumtirdzniecibas, vairumtirdzneicibas veikali, internets utt.
e marketinga aktivitates (bezmaksas/maksas reklama);
e SMU stendavizualaisizskats;
e SMU vizualaistéls;
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e SMU dalibnieku izskats pie stenda;
e visumarketinga aktivitasu izmaksas.

Marketinga aktivitasu izmaksas ieteicams apkopot tabula

Maksas reklamas Arviand] SMU darbibas
izdevumi Mérvieniba XI Xi | ] ]} v perioda

Varda kartes gab.
Vizitkartes gab.
Plakati gab.
Stenda gab.

noforméjums
Kopa reklamas izdevumi par

periodu, EUR

Kasirreklama?

Reklamairinformacijas lidzeklis, lai piesaistitu uzmanibu, izraisitu interesi, padaritu kaut ko popularu. Lai par jebkuru
produktu uzzinatu ari citi, ir nepiecieSama reklama.

Reklama var bt loti dazada, tacu galvenaisir atceréties, kair 3 reklamas pamatfunkcijas:
e informét par preci vai pre¢u marku;
e pamudinat uz darbibu;
e atgadinat un nostiprinat zinasanas.

Reklamas veidi:
e plakati/afisas (skol3a, tirdzniecibas vieta);
e bukleti, skrejlapinas;
e reklama interneta (socialos tiklos, SMU majas lapa, skolas majas lapa, twitter);
e sludinajumi un zinas avizés (skolas avize, vietéjos laikrakstos);
e reklama skolas radio;
e prezentacijas pasakumos;
o flashmob” jeb zibakcijas
e u.c. inovativi reklamas veidi (,Gorrila marketing”).

Reklamai jabat ari tirdzniecibas vietas (plakati, skrejlapinas, vizitkartes). Art SMU stends un daltbnieku apgérbs
ir ka reklama. Saskana ar LR likumu reklamai (,Reklamas likums" ("LV", 7 (1918), 10.01.2000.; Zinotajs, 3,
10.02.2000.) [stajas spéka 24.01.2000.], skatits 04.10.2012.) ir jabat likumigai, patiesai, objektivai un
godpratigai. Reklama atlauts ieklaut tikai tadus pazinojumus vai attélus, kas neparkapj étikas, humanisma,
morales, tikumibas un pieklajibas normas, nekada gadijuma nedrikst reklamét ne vardarbibu, ne karu. Reklama
aizliegts:
e paustdiskriminaciju pretcilvéku vinarases, adas krasas, dzimuma, vecuma, religiskas, politiskas vai citas
parliecibas, nacionalas vai socialas izcelS8anas, mantiska stavok|a vai citu apstaklu del;
e izmantot bailu vai manticibas radito ietekmi;
e izmantot personas uzticéSanos, pieredzes vai zinasanu trikumui;
e attélot, izmantot vai citadi pieminét fizisko personu (ka privatpersonu vai ka amatpersonu) vai tas
Tpasumu bez $1s personas piekrisanas;
e nomelnot, noniecinat vai izsmiet citu personu, tas darbibu, uznémuma nosaukumu, preces vai
pakalpojumus, precu zimes;
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e izmantot citas personas vardu, uzvardu, uznémuma nosaukumu vai citadu identificéjoSu apziméjumu
(arTprecu zimi) bez personas piekrisanas;

e atdarinat cita reklamas devéja reklamas tekstu, lozungu, vizualo télu, skanu un citus specialos efektus

e bez ta piekriSsanas vai ari veikt citada veida darbibas, kas var izraisit neskaidribas var maldinat
parreklamas devéju, reklaméjamam precém vai pakalpojumiem.

Atceries, ka marketings nav tikai reklama! Marketings ir darbibu, instittciju un procesu kopums nolika radit, piegadat
un veikt mainas darbibas ar piedavajumiem, ko par vertigiem uzskata pircéji, klienti, partneri un sabiedriba kopuma
(skaidrojums tulkots no American Marketing Association 2007. gada definicijas).

Gramatvediba Skolénu macibu uznémuma

Katra saimnieciskaja darbiba ir jaiegulda lidzekli, lai varétu git pelnu. Lidzek|us var ieguldit gan pats uznémejs,
gan citas personas. Uzsakot jebkuru saimniecisko darbibu, ir skaidri jazina, kadi ir uznémuma lidzekli un no
kurienes tie tiks nemti. Uznémuma darbibas laika notiks nepartraukta lidzeklu kustiba, tadée] ir nepiecieSama
darfjuma uzskaite.

LR likuma ,Par gramatvedibu” ir teikts, ka uznémuma pienakums ir kartot gramatvedibu un ka par
gramatvedibas kartoSanu un visu saimnieciskos darfjumus apliecinoSo dokumentu originalu, kopiju vai datu attélu.

Finansu plans (pamatskoléniem)

Cenu veidoSanas — mainigas izmaksas
Produkta nosaukums (mainigas izmaksas)

Darba alga EUR
Materiali un izejvielas: EUR
Pasizmaksa EUR
Cena EUR

Pelna EUR

Piemérs: Cenu veidoSanas
Atstarotajs (mainigas izmaksas)

Darba alga 0.50
Materiali un izejvielas:

- atstarojoss audums 1.05

- uzlimes 0.10

- kédite 0.05

- papildus materiali 0.10

- darbs 0.10

Pasizmaksa 1.40

Cena 1.90

Uzcenojums 0.50
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FInansu plans (vidusskola)

Cenas veidosanas. Lai objektivi noteiktu preces vai pakalpojuma cenu, ir jabut precizai izmaksu uzskaitei uznémuma.

Pasizmaksas aprékinasana
Materialu izmaksas:
e pamatmateriali (izejvielas un materiali, kas tieSi veido gatavu produkciju, pieméram, papirs,
kokmateriali);
e papildumateriali (pieméram, iesainojums, lime).

Personala izmaksas:
e algas;
e likumos paredzétas socialas izmaksas (SMU gadijuma nodokl|us nerékina, tacu, lai varétu parliecinaties
e par patieso paSizmaksu, ieteicams tos aprékinat);
e paréjaspersonalaizmaksas.
Produkts lzmaksas EUR
1.Materialu izmaksas

2.Personala izmaksas

PasSizmaksa
Uzcenojums
Cena
Piemérs: Cenas veidoSanas
Produkts Ilzmaksas EUR
Atstarojoss audums 1.05
Uzlimes 0.10
Kedite 0.05
] . Papildu materiali 0.10
Apalais atstarotajs

Darbs 0.10
Pasizmaksa 1.40
Uzcenojums 0.50
Cena 1.90

Pamatkapitals

Pamatkapitals uznemejdarbibai ir Joti nozimigs. Pamatkapitals ir visu dibinataju ieguldito lidzeklu summa, kas
parada dibinataju lidzdalibas proporcijas. Pamatkapitalu var apmaksat divejadi — nauda (ieguldot skaidrunaudu)

vai manta (ieguldot pamatlidzek]us).
Ja tiek veikts mantiskais ieguldijums, tad dibinasanas dokumentiem japievieno aizpildita veidlapa par mantisko

ieguldijumu.
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Piemérs: Pamatkapitals

Vards, uzvards leguldijums Noveértejums Dalu
EUR sadalijjums

%
Nauda 95

leva Granta Mobilais telefons (nosaukums) 25 75
Printeris (nosaukums) 30
Nauda 40

Karina Liepa Papira griezéjs 10 25

Pamatlidzekli

Pamatlidzekli ir materialu aktivi, kurus uznémums tur, lai izmantotu preu raZoSanai vai pakalpojumu
snieg$anai, iznomasanai vai administrativam vajadzibam, un kurus tas plano izmantot ilgak neka vienu gadu, un
kuri nav iegadati pardosanai.

Pamatlidzekli ir zemes gabali, €kas, bives, tehnologiskas iekartas, masinas u.c. Vispirms pamatlidzekliem norada
to sakotnejo vértibu (par cik tie ir iegadati) un péc tam aprékina to nolietojumu (amortizaciju). Péc nolietoSanas visi
pamatlidzekli tiek norakstiti, iznemot tos, kuriem kalpoSana ilgums ir bezgaligs. Pieméram, zeme.

Piemérs: Amortizacijas (nolietojuma) apréekins
SMU biznesa planos nav obligati javeic amortizacijas aprékini.

. Tirgus vértiba Kalposanas ilgums Nolietojums (SMU
Nr. Pamatlidzeklis (EUR) (gadi) darbibas perioda, EUR)
1 Dators 200 5 40
Monitors 150 5 30
Kopa 250 70
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Planotie ienémumi

Tabulu var noformét dazadi, svarigi, lai var redzét visu pre€u nosaukumus, planoto pardo3anas
apjomu ménesrt un perioda.

Meérvienib Xl Xl | ] ] v SMU
a darbibas
perioda
Nosaukums gab.
Cena EUR
Kopa EUR

Piemérs: Planotie ienémumi

SMU
Produkts CENA Meérvienib Xl Xn | Il ] v darbibas
(EUR) a ! perioda
1) Apalais atstarotajs 1.90 6 25 5 ’:I; 7 5 58
2) Atstarotaja lenta 1.90 gab. 4 9 4 25
3)...
Kopa ienémumi par periodu, EUR 395.75
Planotas izmaksas
Pastavigas izmaksas
Nosaukums Meérvieniba Daudzums Cena (EUR) (Eulé'?,?néén_) periggg?EUR)
Kopa
Piemérs: Pastavigas izmaksas
SMuU
CENA Meérvienib darbibas
Xl Xi | ] i v
(EUR) a perioda
(EUR)
Telpu ire 0.50 EUR/meén. 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 3,00
Internets 1,00 EUR/mén. 1 1 1 1 1 1 6,00
Kancelejas 3.60 EUR/mén. 3,6 0 0 0 0 0 3,60
izdevumi
Inventara iegade 0.50 EUR/mén. 10,5 0 0 0 0 0 10,5
Reklamas EUR/meén. 2 2 2 2 2 2 12,0
izdevumi
Kopa izdevumi par periodu (EUR) 16,6 3,5 3,5 3,5 3,5 3,5 35,1
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Mainigas izmaksas

oL Kopa Kopa perioda
Nosaukums Meérvieniba Daudzums Cena (EUR) (EUR/mén.) (EUR)
Materiali
Kopa
Piemérs: Mainigas izmaksas
SMU
Mérvieniba Xi Xil I I I v ‘;fr‘i’c',%?
(EUR)
Atstarojoss audums EUR/kg 16,95 57,60 15,90 31,95 23,40 14,85 160,65
Uzlimes gab. 1,25 4.30 1,15 2,15 1,60 1,05 11,50
Kedite gab. 0,96 3,24 0,96 1,68 1.32 1,20 9,36
Darba samaksa
ar produkta gab.
Egatavos‘;anu 1,60 5,40 1,50 3,00 2,20 1,40 15,10
Kopa izdevumi par periodu (EUR) 20,76 70,54 19,51 38,78 28,52 18,5 196,61
Naudas plismas plans
Radrtaji Nov. Dec. Janv. Feb. Marts Apr. Msaij Perioda (EUR)

Atlikums ménesa sakuma
lenémumi
lzdevumi
lzdevumi kopa

Atlikums ménesa beigas
Visiem datiem ir jabut par visu SMU darbibas periodu.
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Piemérs: Naudas plismas plans

Atlikums ménesa sakuma 135.00 140.74 193.15 214.25 249.47 278.35 298.95
IENEMUMI:
- no pardotas produkcijas un
pakalpojuma snieg3anas 44.10 126.45 44.20 77.50 60.90 42.60 395.75
(radoso darbnicu vadisanas)
Naudas ienémumi kopa 44.10 126.45 44.20 77.50 60.90 42.60 395.75
IZDEVUMI
Atstarojoss audums 16.95 57.6 15.9 31.95 23.4 14.85 160.65
Uzlimes 1.25 4.30 1.15 2.15 1.60 1.05 11.50
Kedite 0.96 3.24 0.96 1.68 1.32 1.20 9.36
Darba samaksa 1.60 5.40 1.50 3.00 2.20 1.40 15.10
Reklamas izdevumi 2.00 2.00 2.00 2.00 2.00 2.00 12.00
Telpu Tre 0.50 0.50 0.50 0.50 0.50 0.50 3.00
Internets 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1,00 6.00
Kancelejas izdevumi 3.60 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 3.60
Inventara iegade 10.50 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 10.50
Naudas izdevumi kopa 38.36 74.04 23.01 42,28 32,02 22.00 231.71
Atlikums perioda beigas 140.74 193.15 214.25 249.47 278.35 298.95 164.04

Dazi padomi naudas plismas sastadiSanai:
e naudas plusmu izmanto ne tikai lidzek|u uzskaitei, ienémumu avotu un naudas izlietojuma
e naudas plismas beigu atlikumam jasakrit ar to summu, kas atrodas firmas kasé; tas nedrikst bat
e negativs — ja ta ir, tad ir iztéreti kadi citi Iidzekli, pieméram, personiga nauda, nenoforméjot to ka
kreditu.
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Pelnas vai zaudéjumu aprékins

Piemérs: Pelnas / zaudéjumu aprékins

Darbiba Nosaukums EUR Piezimes

Neto apgrozijums 395.75 6 ménesos

- Pardotas produkcijas raZzosanas izmaksas 196,61 6 ménesos

= Bruto pelna 199,14

- Administracijas izmaksas 35,10 6 ménesos

- Pardosanas izmaksas 12,00 6 ménesos

- Pamatlidzeklu amortizacija 8,84 6 ménesos

= Pelna vai zaudéjumi no pamatdarbibas 164,04 6 ménesos

= Neto pelna 164,04

Bilance

Sakuma bilance tiek stadita no datiem, kuri uzraditi sakuma — uznémuma apraksts, lidzekli, kas iegulditi
uznémuma, lai uzsaktu darbibu. Parasti ta ir manta — pamatlidzekli, inventars u.c. — un apgrozamie lidzekli — nauda.
Tas artveido pasiva pusé pamatkapitalu.

Sos datus raksta nodala Uznémuma apraksts, un péc tiem stada sakuma bilanci.

Beigu bilance —sastada péc tiem Naudas plismas datiem, kas ir gada beigas: pamatlidzek|i atlikusaja vértiba (minus
amortizacija), inventars, materiali utt.

Neto pelna—skatas no pelnas vaizaudéjumu apreékina.

Oficiali ir pienemts, ka bilancé visus raditajus apalo lidz veselam skaitlim. SMU gadijuma skoléns var izvéléties
vairakstit summas noapalotas vai né.

Piemérs: Bilance

_ Sakuma Beigu B Sakuma Beigu
AKTIVS bilance bilance PASIVS bilance bilance
(EUR) (EUR) (EUR) (EUR)
1. ligtermina ieguldijumi 1. Pasu kapitals
1.1. Nematerialie o =
ieguldijumi 1.1. Pamatkapitals 200 56.16
1.2. Pamatlidzekli 1.2. Rezerves
1.2.1. Mobilais telefons 25 20.83 13. ':gfgg'a“té 164.04
1.2.2. Daudzfunkciju =
printeris 30 27 2. Uzkrajumi
1.2.3.Papira griezéjs 10 8.33 3. Kreditori
=i . 3.1. ligtermina
2. Apgrozamie lidzekli saigibas
- 3.2.Istermina
2.1. Materiali saistibas
2.2. Debitori
2.3. Nauda 135 164.04
KOPA: 200 220.20 KOPA: 200 220.20

Visi finansu dati ir jaaprékina par vienadu periodu (visu SMU darbibas laiku). Naudas plismu
aprakstot, vélams periodu sadalit ménesos.
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Nodokli

Nodokli ir obligati un svarigi, ar likumu noteikti maksajumi valsts budzeta valsts visparigo izdevumu segsanai
(socialajiem pabalstiem — pensijam, maminu algam, bérnu pabalstiem u.c.). Nodok|us maksa gan uznémumi, gan
juridiskas personas un ta ir cena, ko més maksajam par valsts sniegtajiem pakalpojumiem.

Latvija 2021. gada ir noteikti $adi nodokli:
e Akcizes nodoklis
e Dabas resursu nodoklis
e Elektroenergijas nodoklis
e l|edzivotaju ienakuma nodoklis
e |zloZu un azartspélu nodoklis
e Mikrouznémumu nodoklis
e Muitas nodoklis
e Nekustama ipasuma nodoklis
e Pievienotas vértibas nodoklis
e Solidaritates nodoklis
e Subsidétas elektroenergijas nodoklis
e Transportlidzek|a ekspluatacijas nodoklis
e Uznémumu ienakuma nodoklis
e Uznémumu vieglo transportlidzeklu nodoklis
e Valsts socialas apdrosinasanas obligatas iemaksas

SMU gadijuma valsts neiekasé nodoklus, jo SMU darbojas ,aizsargata vidé” un tam nav juridiska statusa, tacu,
veidojot SMU finansu aprékinus, iesakam pievienot klat art nodok|us, jo tas palidzés saprast, kada batu uznémuma
reala pelna.
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7. SOLIS. DIBINASANAS DOKUMENTU SAGATAVOSANA

SMU dibinasanas seciba:

izglitibas iestade ir noslégusi sadarbibas ligumu ar JA Latvia (klGst par JA Latvia dalibskolu);
daltbskolas skolotaji (ne tikai SMU konsultanti) registréjas www.jalatvia.lv;

dalibskolas skoléni registréjas www.jalatvia.lv, ievérojot JA Latvia datu aizsardzibas privatuma
politiku;

registracijas procesa skoléni ir piesaistiti konkrétam savas izglitibas iestades macibspékam, kuru pasi
izvélas no registrétajiem skolotajiem sava izglitibas iestadg;

péc registracijas skoléni un skolotaji savos profilos var iepazities ar macibu un metodiskajiem
materialiem par SMU darbibas principiem, ka art ar citiem JA Latvia programmu Nolikumiem;
skoléni atbilstosi SMU macibu materialos (SMU rokasgramata) noraditajai kartibai uzsak SMU
dibinasanas procesu, sakot ar idejas generésanu, komandas veidosanu;

toposa SMU vaditajs no sava profila registré SMU — aizpilda nepiecieSamos lietvedibas dokumentus,
atziméjot skolotaju, kurs klas skoléniem par SMU konsultantu, ka arT no sistéma registrétajiem skolas
skoléniem, pievieno potencialos SMU daltbniekus. SMU dalibnieki sava profila apstiprina, ka piekrit
darboties SMU. Visu SMU dalibnieku piekriSsana darboties SMU ir apliecinajums, ka tiks ievéroti SMU
darbibas noteikumi;

SMU profila redzama vietne, kura ir iespéja aizpildit Biznesa idejas pieteikumu, kuru apstiprina
skolotajs. Péc biznesa idejas pieteikuma apstiprinasanas SMU profila redzama SMU registracijas
aplieciba, kuru apstiprina skolotajs no sava profila. Registracijas apliecibu apstiprina JA Latvia un to
vajag izdrukat, lai to papira formata apstiprinatu skolas direktors un skolotajs, parakstot $o
dokumentu;

SMU registracijas aplieciba ir jaglaba sava uznémuma un jauzrada pasakumos, kuros SMU piedalas.
Ja SMU piedalas pasakumos, tad registracijas apliecibai ir jabut izvietotai SMU stenda redzama viet3,
lai tas butu pieejams un redzams jebkuram apmeklétajam.
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8. SOLIS. SMU DARBIBA/ATTISTIBA

Marketinga elementu izveide

SMU darbiba |oti svariga ir reklama un SMU vizualais téls. Pasakumos CITS BAZARS piedalas no 20 lidz pat vairak ka
270 SMU. Ir svarigi, lai tavs SMU izceltos un sniegtu labu pirmo iespaidu, ka art ieinteresétu gan apmeklétajus, gan
ZUrijas parstavjus apmeklét stendu. Kad kada persona apmeklé SMU stendu, ir svarigs pirmais iespaids, ko sniedz
gan stenda vizualais noforméjums, gan visu redzamo dokumentu noformé&jums (vizitkartes, bukleti).

VizitkarSu izveide
Vizitkartés jaievieto tikai pati nepiecieSamaka informacija:
e SMU nosaukums;

e kontaktinformacija (telefona numurs, majaslapas adrese);
e vizitkartes Tpasnieka vards, uzvards, amats (ja ta ir tikai SMU vizitkarte, tad tikai SMU nosaukums).

Ta ka SMU parstav Junior Achievement Latvia, tad jaievieto ari JA Latvia SMU logo.

Vizitkarsu veidi:
e standarta vizitkarte (iestades nosaukums, vards, uzvards, amats, adrese, sazinas lidzekli);
e privata vizitkarte (vards, uzvards, sazinas lidzekli);
e gimenes vizitkarte (vira un sievas vardi un uzvardi, sazinas lidzekli);
e iestades vizitkarte (informacija par iestadi).

Vizitkarsu formats:
e izmeérs — vésturiski pienemts, ka virieSu vizitkarSu izmeérs ir 90x50 mm un sievieSu — 80x40 mm, tacu
e miusdienas nav stingri pienemta standarta;
e burtu lielums — noteikts burtu lielums, ta¢u tam jabat izvélétam t3, lai izcelas svarigaka informacija
e (SMU nosaukums un JA Latvia un SMU logo);
e krasa — noteiktas krasas nav, tacu tekstam ir jabat labi saskatamam; lietiskas etiketes iespaidu radis
e vizitkarte, kura dominés ne vairak ka 3 krasas; 1pass papirs, tipografisks teksts.

Piemeérs: SMU vizitkarte

[y oy -fc'ix‘r OO

Toms BARDA
— AN -
\chievement E!ﬂ:j
| Mobile: +371 26464452 + toms@easydo lv * www.easydo Iv AN P )
N ) : ,
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Bukletu/skrejlapinu izveide

Veidojot bukletus un citus [idzigus reklamas materialus, rlpigi ir jaizstrada vizualais noforméjums. Parak daudz
teksta atgradis, jo stenda apmeklétaji nevélésies lasit garus tekstus, tacu parak maz teksta liecinas par bukleta
bezjédzibu.

Bukleta nepiecieSama informacija:
e SMU nosaukums, kontaktinformacija;
e komandas dalibnieku vardi, uzvardi,amatiu.c.;
e 1ssprodukta apraksts, kura nosauktas labakasipasibas; attéls.

Stenda izveide

Tapat ka ieejot veikala, pieejot pie SMU stenda, pircéjam rodas prieksstats par produktu, attieksmi pret klientu.
Vide, kada atrodas cilveks, ietekmé vina sajutas un vélmes. Ja SMU stends piesaistis skatienus un rosinas vélmi
pieiet pieta, iespejams, SMU bs vairak klientu.

Mazaka méroga pasakumos CITS BAZARS (regionalajos, skolu pasakumos) SMU stends var bat vienkar$aks. Tas var
sastavét no plakatiem, galdauta uz galda, daziem reklamas elementiem un, protams, produkcijas.

Lielaka méroga pasakumos CITS BAZARS (valsts méroga, starptautiskajos) stendam jabit ievérojamakam un labak
izstradatam. Tapat ka produkcijai, ari stendam jabat kvalitativam.

Piedaloties jebkura méroga pasakuma, nedrikst aizmirst par cenu zimém, bukletiem un/vai vizitkartém (ipasi tad, ja
SMU piedava pakalpojumu), galda noforméjumu. Lielakaja dala pasakumu SMU var izmantot noteiktu telpas
platibu, tapéc savlaicigi jauzzina, kada ir ST platiba, vélams izmantot visu pieejamo telpu. Svarigako informaciju
ieteicams novietot apméram pieaugusa cilvéka acu augstuma.

Ja SMU stendam ir nepiecieSama elektribas padeve, jau laikus informéjiet pasakuma organizétajus un noskaidrojiet,
vaitasiriespéjams!

Skaisti noformé savu tirgoSanas vietu (stendu), produktu, ta iepakojumu un pardpéjies par savas komandas izskatu!
Uz jebkura marketinga materiala (bukleti, vizitkartes) ir jabut atsaucei:
SMU ir tapis Junior Achievement Latvia programmas "Skolénu macibu uznémums" ietvaros, sadarbiba ar Skolas Art
uz Uz iepakojuma ir jablt gan JA Latvia, gan SMU programmas logo! (tie pieejami Tava profila pie materialiem,
Vizualajam un publicitates prasibam).

Prezentacijas

lespéjams, ka SMU darbibas laika naksies saskarties ari ar PowerPoint prezentacijas veidoSanu, pieméram,
gatavojoties Valsts méroga SMU finalam — Jauno uznémeéju dienam. Noteikti ir janem véra pasakuma, kuram
prezentacija tiek veidota, prasibas un stils.

Laigan saturs var atskirties, pastav ari kopigas pazimes un kritériji, kas janem véra, gatavojot prezentaciju:

e méginiet katru punktu ierakstit viena rindina, neparnesot tekstu uz jaunu rindinu, tadéjadi tiek panakta
labaka redzamiba un uzskaititie plana punktiir skaidraki un parskatamaki;

e izvélieties pievilcigu noforméjuma veidni, kas ir lietiSka un nav parak uzkritosa;

e slaidus veidojiet viegli uztveramus, fonam un tekstam lietojiet savstarpéji kontrastéjoSas krasas,
vélams izmantot gaiSu fonu ar melniem vai tumsiem burtiem;

o tekstam jabut vienkarSam, teksts slaida, pirmkart, ir plana punktu veida uzrakstits jasu runata
apkopojums, ko izvérs prezentacijas gaita; ja prezentacijas skatitaji fokusé savu uzmanibu uz slaidiem,
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http://jalatvia.lv/high-material

slaidos ir parak daudz informacijas vaita ir mulsinosa, neizprotama;
e interesenti jautajumus uzdot prezentacijas beigas, to iespéjams noradit pédéja slaida ,Jautajumi”,
e beidzot prezentaciju, ir pieklajigi pajautat: ,Vaiir kadi jautajumi?”;
o ieklaujieties laika! Ja atvéelétais laiks ir 10 mindtes, nepartéréjiet to; ja laika ierobezojuma nav, labak
jaizmanto mazak laika neka vairak, tadejadi maksimali piesaistot klatesoSo uzmanibu.

Elevator Pitch vai Lifta runa

Tiek uzskatits, ka katram uznémuma ipasniekam ir jabUt sagatavotai lifta runai par savu uznémumu, kas der visam
dzives situacijam un gadijumiem. Ta ir tikai 60 sekundes gara un ietver galvenas zinas, kas potencialajam
investoram vai pircéjam butu jazina par uznémumu vai produktu. Tadé| ari valsts méroga SMU pasakumos CITS
BAZARS piedavajam SMU sevi prezentét uz skatuves un iepazistinat zariju ar savu produktu, izmantojot lifta runu.

Sava stastijuma noteikti iek|auj:
e problému un tas risinajumu, ko piedava Tavs produkts;
o definétu mérkauditoriju;
e ko sagaidi no investora vai pircéja;
e ko esi darijis Tu, lai attistTtu savu uznémumu.
[}
Lai izveidotu kvalitativu lifta runu, atliek skaidri noformulét savu ideju un sekot Siem padomiem:
e skaidri apzinies, ko vélies panakt;
® apzinies savas stipras puses;
e pastasti stastu;
e atbrivojies no Zargoniem;
e uznem laikuy, jo lifta runa ilgst tikai 60 sekundes;
e uznem video, lai pats sevi redzétu no malas;
e prezenté savu lifta runu draugiem un kolégiem.

Video reklamas veidosana

lerasts, ka video reklama ir darga, ja to veido uznémumi péc pasitijuma. Musdienas, moderno tehnologiju laikmeta,
reklamuvar uzfilmeét ar viedtalruni un samontét ar bezmaksas programmatru.

Atcerieties, ka reklamai ir jablt maksimaliTsai un jasniedz emocijas, nevis japasaka pilnigi viss par produktu! Ne jau
specefekti vai slavenibu piesaiste ir reklamas veiksme, galvenais ir saturs. Neaizmirstiet par pasSironiju un humoru! Ja
reklama bus pietiekami aspratiga, ta saks celot pa YouTube un tadéjadi daudzi cilvéki uzzinas parjuasu SMU.

Socialie tikli
Dienas Bizness zino, ka socialo tiklu popularitate ir krietni paraugusi tradicionalo mediju resursus un lietotaju skaits
nepartraukti pieaug, uznémumiem ir paradijusies vairaki jauni veidi, ka sasniegt klientus un informeét par savam
precém vai pakalpojumiem. Socialajiem medijiem ir svariga loma Sajos procesos, jo tiesi Sis platformas marketinga
specialisti izmanto, lai atrak un efektivak virzitu savu produkciju tirgQ, izvietojot informaciju un reklamas.

Veidojot kampanas un analizgéjot socialo lietotaju paradumus, ir iespéjams precizi noteikt mérkauditoriju un nodot
nepiecieSamo informaciju tieSi potencialajam klientam. Socialie tikli ievac diezgan daudz informacijas, kas
uznémumiem atvieglo sava potenciala klienta meklejumus.

Lai reklama socialajos tiklos bltu veiksmiga, nepiecieSams to organiski integrét kopéja uznémuma tél3,
komunikacija un citas aktivitatés. Pie klientu programmas izveidosanas jaseko lidzi ne tikai tehnologiju tendencém,
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bet ari faktiski jabat tur, kur ir potencialie klienti, jaseko Iidzi klientu plismas palielinasanas iemesliem. Atrodot
mérkgrupas, ir iespéjams sasniegt uzreiz lielaku cilveku skaitu, kas var but merams vairakos tukstosos.

Atcerieties, ka ar konta izveidoSanu socialajos tiklos viss nebeidzas. Lai sasniegtu savu auditoriju un iegulditos darbs
vairotu pardoSanas apjomu, jaiegulda laiks ne tikai satura vizualaja noforméjuma un planosana, bet ari
sasniedzamas auditorijas izpéte.

Péti, ka izveidot savam SMU profilus Tavai mérkauditorijai aktualajos socialajos tiklos. Neapstajies pie musu
rokasgramata sniegtas informacijas, péti, eksperimenté un uzdriksties izméginat ko jaunu!

Kontakts ar medijiem - intervijas

SMU ir jabat kadai personai, pieméram, SMU vaditajam, kurs var pildit ,,runas vira” pienakumus. Svarigi, lai Sis cilveks
vienmer ir sasniedzams. Runatajam ir jabut spéjigam izteikties skaidri un literari. Dodoties uz interviju, ir svarigi
sagatavoties, iespéjams, japieraksta tas, ko noteikti vélétos pateikt, un janoformuléisiun kodoligi. Jamégina paredzét
akigos jautajumus jau pirms pasakuma un izdomat atbildes uz tiem. Jakoncentréjas uz diviemIidz trim galvenajiem
argumentiem untie jauzsver intervijas laika.

leteicams izmantot panémienu, ko dévé par ,tiltiem”, pieméram, ja intervétajs uzdod nebutisku vai nevélamu
jautajumu, jasaka: ,Es domaju, ka svarigs jautajumsir...”

Sponsoru / partneru piesaiste

Sponsorésana ir viens no integretas marketinga komunikacijas instrumentiem, kas palidz uznémumam realizét
savus merkus.

Atbalstu var ligt dazadiem mérkiem, pieméram, cela izdevumiem (noklGSanai uz starptautisko gadatirgu,
konferencém, nometném utt.), iekartu iepirkSanai u.c. Ari atbalsta formas var but dazadas, pieméram, finansu
lidzekli, pasa sponsora razota produkcija vai konsultacija parkadujautajumu. Gatavojotsponsoriem piedavajumu,
irsvarigi pardomat, ko sponsors notaiegas.

Bonusuiespéjas:
e sponsoravarda, logo vailozunga uzdruka uz krekliniem vai atraS8anas SMU stend3;
e sponsoréta nodrosinajuma klatbitne izstadés, gadatirgos;
e sponsoru produkcijasizmanto$ana SMU stend3;
e sponsoruvarda minéSanaintervijas, runas;
e citivariantiatbilstoSiSMU iespéjam.

Pirms vérsties pie sponsoriem, rapigi ir jaizveido iesniedzamie dokumenti — iesniegums un pavadvéstule (ja
iesniegums tiek sttits elektroniski).

Rakstotiesniegumu, janorada:

e aktivitate, kam tiek llgts atbalsts - SMU gadijuma janorada skola, SMU nosaukums un planota
aktivitate, pieméram, daliba starptautiskaja SMU festivala;

e informacija par aktivitati, kuraitiek lGgts atbalsts, janorada datums, vieta, dalibnieku skaits;

¢ informacija par programmu un macibu metodi ,,Skolénu macibu uznémumi”- ta ka Skolenu macibu
uznémumam (SMU) nav juridiska statusa, bet ta ir macibu metode, tad sponsoriem noteikti bitu
noderigi uzzinat, kas ir Skolénu macibu uznémumi un ka konkréta komanda darbojas Sis programmas
ietvaros;

e SMU produkta apraksts un kads irtaizaugsmes potencials;
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e pamatojums, kapéc SMU ir batiski piedalities sada aktivitaté, pieméram, veicinat sava uznémuma
starptautiskas sadarbibasiespéjas un attistit uznémeéjspéjas;

e sponsoru ieguvums no atbalsta sniegSanas;

e skaidri noformuléts ligums, pieméram, ,ltdzam rast iespéju segt parstavja uzturésanas un dalibas
izmaksas 3 SMU dalibniekiem un skolotajai EUR 1200 apméra”. So teikumu vélams izcelt un rakstit
ka pedéjorindkopu;

e preciza tame, noradot katras aktivitates izmaksas; tami var pievienot gan pielikuma, gan ierakstit
iesnieguma.

Ja véstule tiek nosQtita elektroniski, tad noteikti japievieno ari pavadosa véstule, kura jaraksta, nemot véra lietiSkas
elektroniskas véstules rakstiSanas noteikumus. Teksta Tsuma janorada véstules meérkis un satitajs, ka art ligums
izskatit piedavajumu un apskatit pielikuma pievienoto iesniegumu.

Par sponsoriem nedrikst aizmirst arT péc atbalsta sniegSanas. NosUtiet atskaiti par paveikto un ziedot lidzek|u
izlietojuma parskatu, neaizmirstiet pateikties!
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Lietiska etikete

Kaut art SMU ir tikai Tsta uznémuma simulacija, tomér, art parstavot SMU, ir jaievéro lietiska biznesa etikete. Tas
attiecas gan uz dokumentu un véstulu rakstisanu (rakstiska komunikacija), gan uz apgérbu un SMU dalibnieku
uzvedibu (verbala un neverbala komunikacija), gan uz noforméjumu (telpas, vizitkartes u.c.). Etikete ir uzvedibas
un attiectbu normu kopums (izskats, cilveka izturéSanas sabiedriba, savstarp€jo attiecibu un cilvéka kultliras
[imenis).

Irvairaki etiketes veidi:
e ikdienasetikete—jazinauzvedibaskultiras normasikdiena;tasjazinaikvienam cilvekam jebkuravecuma
neatkarigi noienemama amata un profesijas;
o lietiska etikete— jaievero ieredniem, bankieriem, mazu, vidéju un lielu uznémumu vaditajiem, macibu
iestazu vaditajiem u.tml. Tair uzvedibas kultira, térps un manieres darba laika un darbavieta;
e protokols—attiecas tikai uz augstam amatpersonam, valdibas parstavjiem un diplomatiem;
e un citi etiketes veidi (pieméram, galma, viesmilibas u.c.)

Staja
Staja un pozas ariir neverbalas etiketes formas. Staja ir ierasts, nepiespiests kermena stavoklis, kad cilveks stav,

nesasprindzinot muskulus. Staja ir ariizturésanas veids. Ta raksturo attieksmi pret citiem cilvekiem, paradot cienu
vai—pretéji—necienu.

Staja rada pirmo iespaidu par konkréto cilvéku, jo ir personas vizitkarte. Plecos ierauta galva, nepiedienigas pozas,
lengana staja, nos|ukusi pleci, nokarta galva, salikusi mugura, $ltcosa gaita rada nepatikamuiespaidu par cilvéku. Tas
nozimé, ka cilveks ir nedisciplinéts, izlaidigs un vajs. Ja stav saspringti, tas norada uz neveiklibu. Neestétiski ir
sedet izplestam kajam, atbalstities pret kaut ko, minaties no vienas kajas uz otru u.tml.

StajaijabUt taisnai, staltai, graciozai, brivai, korektai, dabiskai, mierigai un atbilstosai attiecigajai videi. Staja ir atkariga
no cilveka nodarbosanas veida, ka ari no apgérba. Viena un ta pati poza viena gadijuma var but pienemama, bet
cita né. Dabiska un nevainojama staja ir tad, ja galva un zods ir nedaudz pievilkti, véders —ievilkts, un pleci — mazliet
pavirziti atpakal, rokas tiek turétas brivi gar kermeni, kajas celos ir taisnas, papézi kopa un pirkstgali nedaudz izversti
uzaru.

Pareiza un stalta stajaliecina par cilvéka iek$€jo kulttru un labu uzvedibu.

Ejot nekada gadijuma nevajadzétu: Pareiza gaita:

e spert nesamérigi lielus solus;

e ikt parak sikus soliSus;

e vilkt kajas pa zemi, skali trokSnojot;

e ligoties no vienas puses uz otru;

e skali spert solus un uzkritosi klaudzinat
apavu papézus;

e et aruzrautiem vai nosJukusiem pleciem;

e cilat plecus;

e spécigi vicinat rokas;

e izplest kajas un rokas.

e mugurai un pleciem jabut taisniem;

e galva jatur taisni;

e kaju pirkstgali jaizvers mazliet uz aru;

e pédajaliek pie zemes brivi un viegli;

e jakustina tikai kajas, nevis gurni un galva;

e sperot soli, celgaliem pilnigi jaiztaisnojas;

e kaja jaliek uz visas pédas;

e ejot kadam zem rokas, soli jasaskano ar
dzgajeju
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Sasveicinasanas, iepazisanas

Pirmais sveicina: Pirmais iepazistas vai pirmo iepazistina:
e virietis sievieti; e virieti ar sievieti;
e jaunakais vecako; e jaunakos ar vecakajiem;
e amata zemakais augstak stavoso. e skolénu ar skolotaju.
Pirmais sniedz roku: Pirmais dod vizitkarti:
e sieviete virietim; e amata zemak stavosais augstak stavosajam;
e vecakais jaunakajam; e jaunakais vecakajam.
e amata augstak stavoSais amata zemak
stavosajam.
Apgeérbs

Daltba SMU pasakumos ir ka biznesa prezentacija. Dodoties uz $Sadu pasakumu, ir japardoma ari apgérbs un
izturésanas veids. Ja Sada veida pasakumos piedalas vairaki uznémuma parstavji, tad ir japadoma par vienotu télu un
izskatu. Apgerbam navjabut vienadam, tacu jaradaiespaids par to, ka personas parstav vienu uznémumu. Ta ka SMU
ir skolénu veidots un parstavéets uznémums, tad, ja SMU darbibu labak raksturo kads Tpass térps vai maska neka
lietiSks biznesa apgeérbs, tad dalibnieki, protams, var vilkt Sos térpus. Tacu vismaz SMU direktoram vajadzétu
izvéleties dalgjilietisko stilu, lai par SMU rastos nopietnsiespaids.

Lietisks sievietes apgérbs:
e klasisks kostims — Zakete ar svarkiem vai biksém - vienkrasains vai ar nelielu, neuzkritosu rakstu,
ieteicamas krasas ziema ir tumsi zila, tumsi peléka, tumsi zala, karminkrasa, vasara — gaisi peléka, bésa
u.c. pasteltoni, svarku garums —Iidz celim vai 5-7 cm virs vai zem cela;
e blize vaitops—necaurspidigs, bez dekoltg;
e atbilstoSs matu sakartojums, ja matiir parak gari, tie ir jasasprauz;
o zekes, zekbikses—planas, miesaskrasas;
e apavi—klasiskas laivinas, pielaujamais papéza augstums—5-7 cm;
e rotaslietas—atturigas un gaumigas.
Drikst lietot neuzkritoSu dekorativo kosmétiku.

LietiSks virieSa apgérbs:

e uzvalks (Zakete un bikses, daZreiz veste) — vienkrasains, vai ar neuzkritoSu rakstu, ieteicamas krasas
ziema — tumsi zils, tumsi peléks, vasara — gaisi peléks, béss, pasteltonos. Zaketei séZot jabit
atpogatai, taCu pieceloties uzreiz jaaizpoga. Ir nepieklajigi turét rokas uzvalka vai biksu kabata;

e krekls —vienkrasains, ar garam piedurkném (jebkura gadalaika), necaurspidigs. No Zaketes malas jabt
redzamai 2-2,5 cm platai krekla piedurknes malinai;

e kaklasaite — vienkrasaina vai ar neuzkritosu rakstu, krasas — tumsi sarkana, bordo, risgana, garums —
[Tdz bikSu jostai;

e apavi-—klasiski, slégti;

e zekes—apavu krasa vai pustoni gaisdkas, sé7ot nevajadzétu bat redzamam kailam kajam.”

Ta ka SMU dalibnieki ir skoléni, tad ir pielaujamas nelielas atkapes apgérbu krasu un modelu izvélg, tacu sieviesu
etiketé noteikti janem véera svarku garums, dekorativas kosmétikas un rotaslietu daudzums. Svarku un bltizes vieta var
izvéleties kleitu ar piedurkném, kas rada ne mazak lietisku iespaidu. VirieSu etiketé janem vera, ka uzvalks, krekls un
kaklasaite ir nepieciesams lietiskos biznesa un darfjumu pasakumos (arigadatirgos, javien navipasu SMU térpu).

> Aija Strautmane, , Etikete un protokols”, 2009, ,Jumava”, 40-60 lpp
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JA Latvia SMU katalogs

JA Latvia Skolénu macibu uznémumu katalogs ir vietne, kur SMU ir jaievieto informacija par savu SMU un ta
piedavatajam precém un pakalpojumiem ar merki, lai raditu vélmi kataloga apmeklétajiem iegadaties SMU
produktu. SMU ievietotajai informacijai ir jablt saistoSai un taja pasa laika pilnigai, lai potencialie pirc€ji (kataloga
apmeklétaji) varétu iegat pilnigu informaciju par SMU piedavajumu un izvélétos iegadaties SMU produktus.

SMU produktu pievienosana JA Latvia SMU kataloga

Lai publicétu savu SMU piedavajumu, dodieties uz savu www.jal.lv skoléna profila sadalu “SMU katalogs” un
izvélieties “Mana SMU lapa” un aizpildiet sekojosas ailes.

Pamatinformacija:

e SMU nosaukums, skola un produkta nozare ir informacija, kas jau automatiski genergjas no ieprieks
izveidota SMU profila.

e Saite uz katalogu — veidojas no https://jalatvia.lv/katalogs/ un talak sekojosa teksta, kopa izveidojot
saiti, kuru ievadot interenta parlukprogramma, atvérsies Jusu SMU profils Saja kataloga. Parasti tas
varétu but SMU nosaukumes, tacu, ja ir registréti vairaki SMU ar vienadi nosaukumu, tad izvélieties
kadu papildinajumu, pieméram, “nosaukumssmu” vai “smunosaukums”. Saites vardiem ir jabit bez
garumzimeém.

e Produkta apraksts — kopsavilkums par SMU piedavatajam precém un pakalpojumiem (pat katru
produktu atseviski informaciju bis janorada vélak).

e Piegade — informacija par produkta piegades iespéjam, ko piedava SMU. SMU jaizvérté savas iesp&jas un
jaizvélas, vai klients var sanemt produktu tikai klatiené (noradot, kur tiesi) vai arl piegadi, izmanojot
pakomatus, kurjerpakalpojumus, pastu utml. Svarigi noradit piegades terminu un izmaksas (vai tas
ieklautas cena vai tik pievienota apmaksas summai).

Produkta galerija — Saja sadala varat pievienot visus savus produktus un to variacijas (krasas, izméri, dazadas
funkcijas, komplekti utt.). Jo detalizétakas vairacijas, jo értak klientiem izvéléties produktu, kas atbilst vinu vélmém
un vajadzibam. Katram produktam (un ta variacijai) janorada nosaukums, iss apraksts, cena, akcijas cena (ja tada
tiek piemérota), izméri (atdaliti ar komatu), plasaks apraksts un krasa (krasas nosaukuma kods, pieméram
#00763D). Ja konkrétaja bridi kada prece vai pakalpojums nav pieejams (ir izpardots), iespéjams atzimét aili
“izpardots”.

Darbinieki:
e katra dalibnieka fotografija;
e vards, uzvards;
e SMU ienemamais amats.
Atcerieties, ka visa informacija, ta pat ka Sie foto, bls publiska!

Vizualie materiali:
e logo, jpg vai png formata, ne mazaks par 200x200px.;
e SMU raksturojoSs attéls, produkta attéls (ne mazaks par 1920x1920px), kas tiks attélots SMU kataloga
profila augSpuse.

Sociali tikli un majas lapa — hipersaites no socialajiem tikliem, majas lapas, youtube.com ievietotiem reklamas
video.

E-pasta adrese - SMU kopiga vai SMU dalibnieka e-pasta adrese, kas bas publiski redzama un, kuru klienti
izmantos sazinai ar SMU.
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SMU piedavajums kataloga tiek publicéts péc tam, kad JA Latvia ir devis apstiprinajumu SMU iesniegtajai
informacijai. Informaciju kataloga iespéjams mainit visa ta darbibas laika.

Pasutijumu apstrade

Komunikacija starp klientu un SMU notiek caur SMU noradito e-pastu. Par katru pirkumu SMU pircéjam obligati
jaizniedz aizpildits un parakstits SMU ienémumu orderis (pieejams lejupieladei JA Latvia profila).

Atceries! Komunikacijai e-pasta ir jabit atrai (nekavéjies ar atbildes sniegSanu) un lietiskai (ievérojot
lietiskas komunikacijas priekSnosacijumus e-pasta uzbiiveé, izmantotaja leksija utt.).

Sacensibas un konkursi

CITS BAZARS

Visiem JA Latvia apstiprinatajiem SMU ir iespéja piedalities Skolénu macibu uznémumu pasakumos CITS
BAZARS regiona un valsts méroga, saskana ar registracijas aplieciba rakstito. SMU ir japiedalas vismaz 2 CITS
BAZARS pasakumos, ka ari pie stenda jastav vismaz 2 SMU dalibniekiem.

Regionala méroga pasakumus CITS BAZARS aicinam organizét skolotajus - vairak informacijas par to organizé3anu
ir pieejams skolotaja profila jalatvia.lv sadala Nolikumi.

Valsts méroga pasakumus CITS BAZARS organizé JA Latvia un tie norisinas divreiz macibu gada - ziema (decembri)
un pavasari (marta). Lai piedalitos CITS BAZARS pasakumos, SMU jaatbilst noteiktam prasibam, kas tiek izvirzitas,
izsludinot pieteiksanos uz konkréto pasakumu.

Lai pieteiktos kadam CITS BAZARS pasakumam, seko lidzi jaunumiem jalatvia.lv majaslapas sadala Aktualitates!

Valsts méroga CITS BAZARS pasakumos SMU stendi tiek daliti pa darbibas nozarém (darbibas nozari SMU norada,
kad registréjas, péc ta JA Latvia ari vadas, izvietojot stendus tirdzniecibas centra):

e apgérbi, aksesuari;

o elektropreces, to piederumi, gaismas objekti;

e interjera preces;

e pakalpojumi, izklaide;

e partika, preces virtuvei;

e skaistumkopsSana, bizutérija;

e spéles, preces bérniem;

e suveniri, davanas, sezonas preces.

Pasakuma laika SMU verte ZUrija, kas ar1 izlemj nominaciju un simpatijas balvu ieguvéjus.
Nominacijas:
e sociali atbildigsSMU;
e tehnologiskas inovacijas produkts;
labaka SMU pardosanas komanda
socialo mediju komunikacijas balva;
SMU produkts gatavs starptautiskam biznesam;
videi draudzigs SMU produkts;
SMU biznesa potencials;
labakais reklamas video.

Zirijas komisija var piedalities Valsts un pasvaldibas iestazu un organizaciju vaditaji, atbildigie specialisti, uznéméji,
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uznémumu vaditaji vai to galvenie specialisti, ki ari JA Latvia programmu atbalstitaji. Zirijas komisijas locekli var
nominét ar specbalvam savus SMU favoritus vai regionalajos pasakumos izvéléties jau no esosajam nominacijam
savam darbibas profilam atbilsto$ako un pasniegt SMU balvu dotaja nominacija. Zirijas komisijas locek|i vérté SMU
péc noteiktiem kritérijiem. Vairak informacijas gan par nominaciju kritérijiem, gan par pasakuma CITS BAZARS
norisi atrodama SMU pasakuma CITS BAZARS nolikuma, kas atrodams profilos.

Gatavojoties dalibai CITS BAZARS klatienes pasakuma, SMU jasagatavo un janem ldzi:

e registracijas aplieciba - parakstita, skaisti noforméta (vélams ieraméta) un novietota tirgosanas vieta,

e gatava produkcija pardosanai;

e ienémumu/izdevumu orderi - péc katras pardotas preces SMU jaizraksta pirkuma ceks jeb orderis
divos eksemplaros (vienu paturot sev, otru - izsniedzot pircéjam);

e marketinga materiali - bukleti, vizitkartes u.c. reklamas materiali. Visos SMU izdales materialos
jaizmanto JA Latvia un SMU logo;

e atskaites forma - péc katra CITS BAZARS pasakuma SMU ir jaaizpilda atskaites forma par notirgoto
produkciju.

CITS BAZARS ONLINE

Ja valsti nav atlauti klatienes pasakumi, regionalie un valsts méroga CITS BAZARS norisinas tie3saisté. Katram SMU
neklatienes pasakumam organizatori izmanto jalatvia.lv SMU e- katalogu, kur kopa ar izveidoto online SMU CITS
BAZARS dalibnieku sarakstu aizsta Zarijas komisijai, lai ta iepazistas ar SMU produktiem/pakalpojumiem.
Savukart SMU dalibnieki sanem informaciju, ka vini ir apstiprinati dalibai regionala SMU CITS BAZARS un, ka
jasagatavo ir pitch Zdrijas komisijai(organizatori var ari pieprasit no daltbniekiem 30 sek SMU produktu video).

Sagatavo3anas regionalajam pasakumam CITS BAZARS (dalibniekiem):
e informacija par regionalie SMU pasakumu CITS BAZARS tiek publicéta jalatvia.lv aktualitatés;
e SMU aizpilda pieteikumu;
e SMU produktam jabut ievietotam jalatvia.lv e-kataloga;
e SMU sanem informaciju par 1. un 2. kartas intgervijam ar Zarijas komisiju tieSsaisté;
e SMU sanem informaciju, cikos notiks tiessaistes apbalvoSanas ceremonija.

Sagatavo$anas un norises kartiba regionalo pasakumu CITS BAZARS organizatoriem:

e JA Latvia dalibskolas skolotajs vai pasvaldibas parstavis apzina laiku un tehniskas iespéjas SMU
gadatirgus organizésanai tiessaiste;

e izveido pasakuma programmu un uzaicina ZUrijas komisijas locek|us;

e iesniedz pieteikumu JA Latvia par pasakuma organizésanu;

e sanem, apkopo un parbauda pieteikots SMU un to ievietoto informaciju JA Latvia e-kataloga;

e sagatavo vértésanas veidlapas Zlrijas komisijai, organizé vértésanas darbu;

e sagatavo un parliecinas par tehnisko nodroSinajumu interviju norisei tieSsaisté;

e sastada grafiku SMU intervijam ar Zurijas komisiju, nosuta informaciju SMU Un Zurijas komisijas
dalibniekiem;

e sagatavo un nodrosina nepiecieSamas darba lapas Zirijas komisijas locekliem (1. kartas, 2.kartas,
rezultatu apkopojums, saite tieSsaistes intervijas norsies vietnei);

e apkopo CITS BAZARA rezultatus un pazino uzvarétajus;

e nodada apbalvojumus un diplomus SMU nominaciju ieguvéjiem.

Padomi organizésanai, dokumentu un darba lapu paraugi pieejami lejupieladei jalatvia.lv skolotaju profila
“Regionalo SMU pasakumu Cits Bazars organizésana”.
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ISCF

International Student Company Festival and Teachers' Conference (ISCF) ir starptautiskais Skolénu macibu
uznémumu festivals un skolotaju konference. Tas ir viens no lielakajiem starptautiskajiem gadatirgiem Eiropa, ko
katru gadu riko JA Latvia Riga aprila sakuma. Festivala pulcéjas no 80 lidz 100 SMU no Eiropas un citam pasaules
dalam, kopuma piedaloties lidz 500 pasakuma dalibniekiem. Tas ir starptautisks konkurss, kas dod vidusskoléniem
iespéju attistit savu biznesu un salidzinat ta konkurétspéju ar citu valstu labakajiem SMU. Dalibnieki iegust
starptautiskus kontaktus, ka ari skolotaju konferencé notiek starptautiska ekonomikas skolotaju pieredzes
apmaina. Vairak informacijas par pieteik$anas terminiem un daltbas maksu: www.iscflatvia.com

Jauno uznéméju dienas

Konkurss Jauno uznémeju dienas ir ikgadéjs JA Latvia organizéts konkurss - SMU valsts méroga finals, kura piedalas
tie SMU, kas gada laika guvusi ieverojamus sasniegumus, pilnveidojusi produkciju, uzlabojusi sniegumu,
iemacijusies vai ka citadi pieradijusi sevi ka spécigu komandu, kura spétu parstavet Latviju Eiropas SMU finala.
Konkursa Jauno uznéméju dienas piedalas lidz 20 SMU vidusskolu grupa un lidz 10 SMU pamatskolu grupa. Finala
apbalvo 1.-3. vietu ieguvéjus pamatskolas un vidusskolas grupas, nemot véra kopéjo punktu skaitu, kas ieguts
izvértéjuma posmos.

Vidusskolas SMU tiek vértéti 4 posmos:

SMU gada zinojums;

biznesa prezentacija latviesu valoda;

intervijas ar ZUrijas komisiju pie izstades stenda;

individualas intervijas ar Zirijas komisiju (darba valoda — latviesu un anglu).

Pamatskolas SMU tiek vertéti 3 posmos:
e SMU gada zinojums;
e intervijas ar Zdrijas komisiju pie izstades stenda;
e biznesa prezentacija latviesu valoda.

Company of the Year Competition

Konkurss ir JA Europe partnervalstu SMU programmas dalibnieku finals Eiropas méroga - katras valsts viena labaka
SMU sasniegumu izvértéjums Eiropas limeni. Labako SMU dalibnieki iepazistina zUrijas komisiju ar savu skolénu
macibu uznémumu un ta darbibas rezultatiem.

Konkursa mérkis ir veicinat SMU kvalitates attistibu un eksportspéju Eiropa.

Konkursu vérté kompetenta, neatkariga Zurijas komisija, kuras sastava ir dazadu valstu iestazu, uznémumu,
organizaciju  vaditaji, vadoSie darbinieki, parstavji un toposi SMU programmas investori.
Eiropas méroga SMU finals ir ne tikai biznesa konkurence jauniediem. Saja konkursa jasabalansé biznesa
sasniegums komanda kopuma ar katra jauniesa individualas personibas attistibu. Tapéc, lai komanda uzvarétu, nav
tikai janodibina finansiali veiksmigs uznémums vai jarada aizraujoSs produkts vai pakalpojums - uznémuma
daltbniekiem ir ari japierada, ka vini saprot, ka un kapéc visai sabiedribai ir svarigs izveidotais SMU, jasaredz
atsSkiribas un Iidzibas starp savu Skoléenu macibu uznémumu un realiem uznémumiem reala tirga.
Zirija meklés pieradijumus, ka SMU ir ieguvis pieredzi uznéméjdarbiba macibu gada laika un saprot savu vietu taja.

SMU tiek vértéti 3 posmos (darba valoda — ang|u):
e intervijas ar Zurijas komisiju pie izstades stenda;
e biznesa prezentacija;
e individualas panelintervijas ar Zurijas komisiju.
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Latviju Saja konkursa parstav katra gada labakais SMU valst1 vidusskolas grupa. Gatavosanas notiek kopa ar JA
Latvia sadarbibas augstskolam un sadarbibas partneriem.
Péc dalibas Eiropas SMU finala skoléni un skolotaji dalas pieredzé dazados seminaros, konferencés skoléniem,
skolotajiem un sadarbibas partneriem.

START STRONG 3+3

Junior Achievement Latvia sadarbiba ar ASV véstniecibu Latvija un karjeras skolu Start Strong riko uznémeéjdarbibas
konkursu “Start Strong 3+3” JA Latvia skolu vecako klasu (10. - 12.kl.) audzeékniem, lai veicinatu vidusskolas
jaunieSus veidot skolénu macibu iznémumus, kuros ir saskatamas inovacijas konkrétaja nozaré un kuri ir
dzivotspéjigi Latvijas vai konkréta starptautiska uznémeéjdarbibas vidé.

Konkursa galvena balva - uzvarétajkomandai 5 cilveku sastava brauciens uz ASV.

Konkursa meérkis ir jaunas uznéméju paaudzes un nozares ekspertu veidoSana, macibu procesa sasaistot
teorétiskas zinasanas ar praksi.
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9. SOLIS. STARPTAUTISKA SADARBIBA
Eiropas gadatirgi

Katru gadu kada no Eiropas valstim tiek organizéts Eiropas Skolénu macibu uznémumu pasakums, kur aicinati
piedalities visu Eiropas valstu parstavji. Paraléli gadatirgum norisinas dazadi seminari un tikSanas skolotajiem, Junior
Achievement Europe tikla organizaciju darbiniekiem, ka art padomes locekliem. Daliba $aja pasakuma ir lieliska iespéja
iegut pieredzi gan skoléniem, gan skolotajiem un attistit savu Skolénu macibu uznémumu, ka ari dibinat starptautiskus
kontaktus gan starp skolam, gan uznémumiem. Gadatirgu tiek izvirzitas sadarbibas partneru nominacijas, ka ari apbalvots
labakais gadatirgus Skolénu macibu uznémums.

Gada laika vairakas Eiropas valstis riko nacionalus gadatirgus, kuros aicina piedalities SMU no citam valstim, lai
veicinatu starptautiskas sadarbibas veicinaSanu. Atseviski par Siem starptautiskajiem pasakumiem meklét
informacija www.jalatvia.lv.

Programma , Enterprise without Borders” (EwB)

Daliba programma
e Registrésanas
o Skolotajamjaregistréjas www.jaewb.org
o Skolotajam jaizveido lapa skolai “EwB Site”
o Pieteikumu apstiprina administrators (JA Latvia)
o Skolénumacibuuznémumam jaregistréjas www.jaewb.org
o Pieteikumu apstiprina administrators (JA Latvia)
e Sava profila aizpildisana, produkta pievienoSana katalogam
e Potencialo sadarbibas partneru meklésana
e Kontaktésanas ar potencialo sadarbibas partneri
e VienoSanas par sadarbibas nosacijumiem
e Sadarbibas pieteikuma formas aizpildisana
e Sadarbibasizbeig$ana, nakotnes iespéju izpéte

Vairak informacijas par Enterprise without Borders vortala www.jaewb.org
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10. SOLIS. SMU LIKVIDESANA

Skoléenu macibu uznémuma likvidéSana ir ta darbibas izbeigSana. Lai macitos no pielautajam
kladam, novértétu finansialos zaud&jumus un/vai ieguvumus, ir nepiecieSsams veidot atskaites par SMU
darbibu.

Likvidacijas atskaite ir jaiesniedz savam SMU konsultantam.
Likvidacijas atskaites ieteicamais saturs. Atskaite par katru pasakumu, kura SMU piedalijies (katra
atskaite atseviska MS WORD dokumenta). Janorada:

e norisesvietaun laiks;
e pardotas produkcijas apjoms;
e finansuapreékini (kopé&jie ienémumi, izdevumi, pelna).

Vaditaja atskaite (par visu SMU darbibas periodu kopa). Janorada:
e dibinasanasun likvidacijas datums (darbibasilgums);
e dibinataju un paréjo darbinieku vards, uzvards;
e SMU produktaiss apraksts;
e pardotas produkcijas apjoms;
e SMU vaditajavertéjums par SMU darbibu kopuma, darbibas efektivitati, lietam, ko varéja izdarit labak.

FinanSu atskaite (par visu SMU darbibas periodu kopa). Janorada:
e naudas plismas aprékins (tikai vidusskolas SMU);
e pelnas/zaudéjumu aprekins.

Marketinga vaditaja atskaite (par visu SMU darbibas periodu kopa). Janorada:
e tirdzini, to norisesvieta, laiks;
e marketinga aktivitates, kuras tika Tstenotas (ka tika attistits (uzlabots) SMU stends un reklamas
elementi);
e marketinga aktivitasu izmaksas;
e marketinga aktivitasu efektivitate.

Secinajumi (galvenie ieguvumi, ierosinajumi SMU programmas uzlabosanai).

Likvidacijas protokols

Par uznémuma likvidaciju tapat ka dibinasanu ir janolemj seédé un tapat ka dibinasanas seédé ari 81 ir japrotokoleé.

Likvidacijas sanaksmes sédé apskatamie jautajumi:
e atskaiSu apstiprinasana (ienakumi, izdevumi);
e SMU likvidacija (javeic uznémuma darbibas pelnas sadale, japartrauc SMU darbiba).

JA Latvia apstiprina SMU likvidaciju péc tam, kad viens no SMU dalibniekiem ir aizpildijis skoléna profila
sadala Atskaites/Dokumenti pieejamo Likvidacijas anketu.

Skoléns pabeidz programmu "Skolénu macibu uznémums" tikai tad, ja ir apguvis pilnu SMU darbibas ciklu, ieskaitot
SMU likvidaciju.

SMU darbiba var tikt ieskaitita ari tad, ja SMU ir stradajis ar zaudejumiem, ir bankrot€jis vai partraucis darbibu citu
iemeslu dé|. Tikai likvidéts SMU tiek ieskaitits JA Latvia Sertifikata izpildes kritérijos.
Skolénu macibu uznémumu darbiba notiek tikai macibu gada ietvaros - no septembra lidz maijam.
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IZMANTOTIE INFORMACIJAS AVOTI

Avots Nodala rokasgramata, kurai avots
izmantots
"Patentu likums" "LV", 34 (3610), 27.02.2007., stajas speka 01.03.2007, Patentésana

www.likumi.lv, skatits 04.10.2012

Valdis Vanags, Velga Dislere, Rinalds Rudzitis, 2005, ,,Jauniesu organizacijas Konflikti grupa, Sponsoru/partneru
vaditaja rokasgramata”, Riga, LIP piesaiste, Kontakts ar medijiem
Kristine Grauzina, Vita Dike, 2000, ,,Skolénu macibu firmas”, Laika planosana

»Junior Achievement - Latvija”, 28.-29. Ipp

,Biznesa ABC” , tieSsaistes resurss Biznesa plana izveide
http://www.liaa.gov.lv/Ilv/biznesa_abc/biznesa_plans, skatits 14.08.2012

»Dokumentu juridiska spéka likums”, tieSsaistes resurss, Dokumentu noformésanas pamatprincipi
http://www.likumi.lv/doc.php?id=210205 , skatits 14.08.2012

Aija Strautmane, ,Etikete un protokols”, 2009, ,, Jumava”, 40-60 lpp Lietiska etikete
»Reklamas likums" ("LV", 7 (1918), 10.01.2000.; Zinotajs, 3, 10.02.2000.), Marketinga plans
stajas

spéeka 24.01.2000., skatits 04.10.2012

Junior Achievement - Latvija, ,,Biznesa pamati”, 1998, Riga

Agnese Pavlovica ,levads reklamas pasaulé”, Junior Achievement - Latvija,
Riga, 2004

Junior Achievement International, ,,Global Learning of the Business
Enterprise”, 1992, USA

JA Latvia Ekonomikas skolotaju kluba ekspertu grupa, , Tava
uznémeéjdarbiba, Tava pasaule”, 2010, Riga

WWW.jaeurope.org

www.jalatvia.lv
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SMU REGISTRACIJAS APLIECIBA

SMU NOSAUKUMS A AGU
TAL pROGRAMMA

Nr.
|zdota: Junior Achievement Latvia
Skolénu macibu uzpémumam

Izglitibas iestade Skolas nosaukums

Produkts/pakalpojums  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natogue
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.
Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem.
Nulla consequat massa quis enim. Donec.

Darbibas nozare
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Darbibas laiks

SMU dalibnieki

Klase Vards, uzvards

Klase Skoléna vards, uzvards
Klase Skoléna vards, uzvards
Klase Skoléna vards, uzvards
Klase Skolena vards, uzvards
Klase Skoléna vards, uzvards

Biedriba JA Latvia apliecina, ka skolénu macibu uznémumu veidosana un darbiba notiek saskana ar
starptautiskas organizacijas JA Europe un biedribas JA Latvia apmacibu programmu ,Skolénu
macibu uzpémumi®. Biedriba JA Latvia apstiprina SMU Registracijas Apliecibu, kuru atjauts izmantot
SMU pasakumos CITS BAZARS skolas, pilsétas, regiona, valsts méroga.

Biedriba JA Latvia un izglitibas iestade veic kontroli par to, lai Skolenu macibu uzpémumu (SMU)
darbiba notiktu saskana ar SMU programmas nolikumu un lai tai batu izteikts macibu raksturs.
Izglitibas iestade ir atbildiga par informaciju, kuru t3 skolotaja/konsultanta un direktora persona sniedz
Biedribai JA Latvia

Biedriba JA Latvia rekomendé oficialam organizacijdm un uzpémumiem piedalities jaunatnes
ekonomiskaja izglitosana un sadarboties ar Skolénu macibu uzpémumu.

Izghtibas iestades adrese:

Atbildigais skolotajs / biznesa konsuitants: —= Meards, uzeards!
Izglitibas iestades vaditajs: beseds, uzvardy
paraksts
Apliecibas izdo$anas datums: Zv.
JA Latvia® . ;
Aw.m..m., www.jalatvia.lv
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SMU eksemplars Klienta eksemplars

gl\eﬂ}:sr:l?;caiil(su;n SI‘i:ecibas nr.: SKOLENU g?'%sr:?éscaiiksu;n SIi:ecibas nr.: SKOLENU
9 Jas ap - MACIBU 9 Jas ap - MAGIBU
IENEMUMU ORDERIS Nr: \ UZI‘;II'EMUMU IENEMUMU ORDERIS Nr: \ UZI}IFIMUMU
20 .gada JALavvia” pROGRAMMA 20 . gada JALatvia” pROGRAMMA
Prece/pakalpojums Cena, EUR (S\I?S:stas) Summa, EUR Prece/pakalpojums Cena, EUR (Svﬁi:isbas) Summa, EUR
Kopa: Kopa:
lenémumu orderi izsniedza: lenémumu orderi izsniedza:

lenémuma orderis nav izdevumus attaisnojoss dokuments juridiskdm personam. SMU ir | lenémuma orderis nav izdevumus attaisnojo$s dokuments juridiskam personam. SMU ir
macibu metode, ko isteno Junior Achievement Latvia, sikaka informacija par to pieejama i macibu metode, ko isteno Junior Achievement Latvia, sikaka informacija par to pieejama

jalatvia.lv. jalatvia.lv.
SMU eksemplars Klienta eksemplars
ghen}:sr:?ésca;il(su;n SIi:ecibas nr.: SKOLENU giﬂ‘uisrt‘l?éscai%ksu;n SIi:ecibas nr.: SKOLENU
9 Jas ap - MACIBU 9 Jas ap : MACIBU
IENEMUMU ORDERIS Nr: \ UZI‘;II'EMUMU IENEMUMU ORDERIS Nr: B UZI‘;II'EMUMU
20 .gada © PROGRAMMA 20 .gada JALarvia” pROGRAMMA
Prece/pakalpojums Cena, EUR (?rI;Z:Tias) Summa, EUR Prece/pakalpojums Cena, EUR (Svﬁ:;)as) Summa, EUR
Kopa: Kopa:
lenémumu orderi izsniedza: lenémumu orderi izsniedza:

lenémuma orderis nav izdevumus attaisnojoss dokuments juridiskdm personam. SMU ir | lenémuma orderis nav izdevumus attaisnojo$s dokuments juridiskam personam. SMU ir
macibu metode, ko isteno Junior Achievement Latvia, sikaka informacija par to pieejama i macibu metode, ko isteno Junior Achievement Latvia, sikaka inform&cija par to pieejama

jalatvia.lv. jalatvia.lv.
SMU eksemplars Klienta eksemplars
gl\eﬂ}}'sr:?;ca;il(su? SIi:echas nr.: SKOLENU glt\aﬂ‘%sr:?;ca;%l(su;n Sli:ecibas nr.. SKOLENU
9 jas ap - MACIBU 9 jas ap - MACIBU
IENEMUMU ORDERIS Nr: \ UZI‘;II'EMUMU IENEMUMU ORDERIS Nr: UZI}IFZMUMU
20 .gada © PROGRAMMA 20 .gada JALatvia” pROGRAMMA
Prece/pakalpojums Cena, EUR (S‘ﬁ::;as) Summa, EUR Prece/pakalpojums Cena, EUR (Svki::;aas) Summa, EUR
Kopa: Kopa:
lenémumu orderi izsniedza: lenémumu orderi izsniedza:

lenémuma orderis nav izdevumus attaisnojo$s dokuments juridiskdm persondm. SMU ir | lenémuma orderis nav izdevumus attaisnojo$s dokuments juridiskam personam. SMU ir
macibu metode, ko isteno Junior Achievement Latvia, sikaka informacija par to pieejama i macibu metode, ko isteno Junior Achievement Latvia, sikaka informacija par to pieejama

jalatvia.lv. jalatvia.lv.
SMU eksemplars Klienta eksemplars
gg}:sr:?;c?%ksu? SIi:ecibas nr.: SKOLENU g't\a/l‘Li’srt]:);ce;iksu? SIi:ecibas nr.: SKOLENU
9 jas ap - MACIBU 9 Jas ap : MACIBU

IENEMUMU ORDERIS Nr: . UZI‘;II'EMUMU IENEMUMU ORDERIS Nr: UZI‘;II'EMUMU
20 .gada PROGRAMMA 20 .gada JALatvia” pROGRAMMA

Prece/pakalpojums Cena, EUR (S\/I;Z::Tsi)as) Summa, EUR Prece/pakalpojums Cena, EUR (Svki:ir:isi)as) Summa, EUR

Kopa: Kopa:

lenémumu orderi izsniedza: lenémumu orderi izsniedza:

lenémuma orderis nav izdevumus attaisnojo$s dokuments juridiskdm personam. SMU ir | lenémuma orderis nav izdevumus attaisnojo$s dokuments juridiskam personam. SMU ir
macibu metode, ko isteno Junior Achievement Latvia, sikaka informacija par to pieejama i macibu metode, ko Isteno Junior Achievement Latvia, sikaka informacija par to pieejama
jalatvia.lv. jalatvia.lv.
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